PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA
W NOWYM SACZU

KARTA PRZEDMIOTU

obowigzuje studentéw rozpoczynajgcych studia w roku akademickim 2013/2014
Instytut Techniczny
Kierunek studiéw: Zarzadzanie i inzynieria produkgji Profil: Ogélnoakademicki
Forma studiéw: Stacjonarne Kod kierunku: 06.9
Stopien studiéw: |
Specjalnosci:  Ekoenergetyka

Inzynieria produkcji zywnosci
Inzynieria mechaniczna

1 PRZEDMIOT

NAZWA PRZEDMIOTU Marketing
KOD PRZEDMIOTU IT 06.9 AIS A7 13/14
KATEGORIA PRZEDMIOTU Przedmioty pozatechniczne, ogdlne
LiczBA PUNKTOW ECTS 3
SEMESTRY 6

2 RODZAJ ZAJEC, LICZBA GODZIN W PLANIE STUDIOW

SEMESTR WYKLAD CWICZENIA LABORATORIUM PROJEKT SEMINARIUM
6 15 15

3 CELE PRZEDMIOTU

Cel 1 Podnoszenie kompetencji zawodowych, osobistych i spolecznych w wyniku ciagtego doksztalcania sie (T1A KO01)

Cel 2 Propagowanie nowoczesnych rozwigzan technologicznych, ich wptywu na polepszenie jakosci zycia mieszkaricow
regionu oraz jakosci i konkurencyjnosci ich pracy oraz wykorzystywanie metod informacyjno-komunikacyjnych
w organizacji produkeji i zarzadzaniu. (T1A K07, T1A_U07)

Cel 3 Wyznaczanie $swiadomych i odpowiedzialnych celéw strategiczne, operacyjnych i priorytetéw dotyczacych
realizacji okreslonego przez siebie lub innych zadania. (T1A K04, TIA K02)
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4 WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I INNYCH

KOMPETENCJI

a Elementarna wiedza z zakresu ekonomii.

5 EFEKTY KSZTAICENIA

EK1 Wiedza: Definiuje i analizuje podstawowe pojecia i prawa dotyczace marketingu

EK2 Umiejetnosci: Promuje nowoczesne rozwigzania techniczne poprawiajace warunki zycia mieszkaricéw, uwzgledniajac

konkurenycjne warunki wystepujace na rynku

EK3 Kompetencje spoteczne: Wyznacza cele strategiczne, operacyjne i priorytety dotyczace realizacji okreslonego

przez siebie lub innych zadania.

6 TRESCI PROGRAMOWE

WYKEAD
TEMATYKA ZAJEC
Lp B . LiczBA GODZIN
OPIS SZCZEGOLOWY BLOKOW TEMATYCZNYCH
W1 Podstwowe pojecia i prawa z zakresu marketingu 2
W2 Zachowanie nabywcéw na rynku
W3 Segmentacja rynku, ocena segmentéw pod katem ich atrakcyjnosci. Wybdér 1
rynkéw docelowych
Wi Marllieting - mix (cen-a, promocja, produkt, dystrybucja i wzajemne powiazania 4
pomiedzy sktadowymi )
W5 | Badania rynku 1
W6 | Metody, funkcje i instrumenty promocji 3
W7 | Strategie marketingowe. Cele strategiczne i operacyjne, 2
W8 Plany marketingowe 1
RAZEM 15
PROJEKT
TEMATYKA ZAJEC
Lp B . LiczBA GODZIN
OPIS SZCZEGOLOWY ‘BLOKOW TEMATYCZNYCH
P1 Ocena sytuacji marketingowej na rynku wybranego produktu lub ustugi 3
P2 Okreslanie celéw strategicznych i operacyjnych 1
P3 Opracowywanie projektéw kwestionariuszy badaii marketingowych i prezentacja 3
przykladowych wynikéw badan
Opracowywanie strategii promocji produktu. Promocja produktu przy pomocy
P4 . P X . . . 5
PR i reklamy.Okreslanie celéw strategicznych i operacyjnych
P5 Sporzadzanie elemetéw planu maketingowego dotyczacego propagowania 3
nowoczesnych rozwiazan technicznych lub technologicznych
Razem 15
7 METODY DYDAKTYCZNE
M1 Cwiczenia projektowe
M2 Wyktady
M3 Dyskusja
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M4 Praca w grupach
M5 Burza mézgéw
M6 Prezentacja multimedialna

M7 Inne

8 OBCIAZENIE PRACA STUDENTA

FORMA AKTYWNOSCI

SREDNIA LICZBA
GODZIN NA

ZREALIZOWANIE
AKTYWNOSCI

Godziny kontaktowe z nauczycielem akademickim, w tym:
Godziny wynikajace z planu studiéw 30
Konsultacje przedmiotowe 1
Egzaminy i zaliczenia w sesji 4
Wycieczka 3
Godziny bez udzialu nauczyciela akademickiego wynikajace z nakladu pracy studenta, w tym:
Przygotowanie sie do zajeé¢, w tym studiowanie zalecanej literatury 10
Opracowanie wynikéw 10
Przygotowanie raportu, projektu, prezentacji, dyskusji 17
SUMARYCZNA LICZBA GODZIN DLA PRZEDMIOTU WYNIKAJACA Z 75
CAIEGO NAKIADU PRACY STUDENTA
SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW ECTS DLA PRZEDMIOTU 3

9 SPOSOBY OCENY
OCENA FORMUJACA

F1 Aktywnosé na zajeciach
F2 Projekt zespotowy

F3 Odpowiedz ustna

KRYTERIA OCENY

OPIS WERYFIKACJI EK 1

EFEKT KSZTALCENIA 1 MIEJSCE
WERYFIKACJI
Na Definiuje podstawowe zagadnienia 2z
OCENE marketingu. Wymienia i opisuje sktadowe | wyktad, projekt

3 marketing - mix.

Na Definiuje i omawia zagadnienia z

OCENE marketingu. Opisuje skladowe marketing

4 - mix dostrzega zalezno$éi nmiedzy
sktadowymi

Na Definiuje i omawia zagadnienia z

OCENE marketingu. Opisuje skladowe marketing

5 - mix dostrzega zalezno$éi nmiedzy
skltadowymi. Postuguje sie wiedzg i

stownictwem zaczerpnietym z literatury
fachowej.

EK1 zostanie zweryfikowany
gléwnie w oparciu o test
sprawdzajacy. Ponadto
odpowiedzi studentéw w
trakcie é¢wiczenn pozwolg na
weryfikacje wiedzy z tego
zakresu.

EFEKT KSZTALCENIA 2 MIEJSCE OPIS WERYFIKACJI EK 2
WERYFIKACJI
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NA Dostrzega mozliwosci jakie daje stosowanie EK 2 zostanie
OCENE zasad marketingu w polepszaniu zycia | wyklad, projekt zweryfikowany zaréwno
3 mieszkaricéw regionu. Potrafi wskazaé testem sprawdzajacym, jak
podstawowe elementy na ktére nalezy rowniez poprzez prace
zwrécié uwage przy promocji produktéw i wykonywane w trakcie
ustug. éwiczen. Kazda praca
NA Stosuje dziatania marketingowe w celu wykonywana na ¢wiczeniach
OCENE propagowanie nowoczesnych rozwiazan bedzie oceniana. Ocena z
4 technologicznych, polepszenie jakosci zycia éwiczen bedzie $rednig
mieszkaricéw i poprawy konkurencyjnosci arytmetyczng ocen
produktu/ ustugi na rynku. Postuguje czastkowych. Poza
sie fachowym slownictwem 2z zakresu wykonang praca sktadac
marketingu bedzie sie na nig ustne
Na Trafnie okresla i podejmuje dzialania uzasadnienie przyjetego
OCENE marketingowe propagujace nowoczesne rozwiazania.
5 rozwiazania technologiczne, polepszajace
jako$é zycia mieszkaricow. Wykorzystuje
odpowiednie srodki z zakresu marketing -
mix w celu osiagniecia zamierzonych
efektow. Postuguje  sie  fachowym
stownictwem 1 korzysta =z literatury
fachowej.
EFEKT KSZTALCENIA 3 MIEJSCE OPIS WERYFIKACJI EK 3
WERYFIKACJI
Na Wyznacza podstawowe cele strategiczne EK3 zostana zweryfikowane
OCENE i operacyjne. Dostrzega  priorytety |-projekt w trakcie éwiczen.
3 dotyczace realizacji okreslonych przez Wykonywane w ramach
siebie lub innych zadani. zajeé i prac domowych
Na Wskazuje i uzasadnia cele strategiczne projekty, a ponadto ustne
OCENE i operacyjne. Wyznacza 1 uzasadania uzasadnienia przyjetych
4 priorytety dotyczace realizacji okreslonego rozwigzan pozwola na
przez siebie lub innych zadania okreslenie zdobytych
Na Wskazuje 1 analizuje cele operacyjne umiejetnosci. Ocena z
OCENE i strategiczne. . Wyznacza 1 analizuje kazdej z prac wraz z ustnym
5 priorytety dotyczace realizacji okreslonego uzasadnienim przyjetych
przez siebie lub inych zadania. Postuguje rozwigzan stanowié¢ bedzie
sie fachowym stownictwem i positkuje sie czastkowg ocene z
fachowg literatura. zalicznenia éwiczenia.

OCENA DO INDEKSU (OCENA PODSUMOWUJACA)

Ocena do indeksu bedzie Srednig arytmetyczna z zaliczeri ¢wiczeri w tym: analiza SWOT, ankieta badaii rynkowych,
artykut PR, projekt reklamy prasowej, projekt reklamy radiowej lub telewizyjnej, fragment planu marketingowego.
Egzamin spradzajacy wiedze teoretyczna bedzie mial wage 3 zaliczeni czastkowych z éwiczen.

WARUNKI ZALICZENIA PRZEDMIOTU

a Pozytywne oceny z zaliczenn wszystkich projektéw.

b Pozytywnie zaliczony test spradzajacy wiedze teoretyczng

10 MACIERZ REALIZACJI PRZEDMIOTU
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EFEKTY
ODNIESIENIE DO .
KSZTALCENIA . TRESCI METODY
EFEKTOW CELE PRZEDMIOTU
DLA PROGRAMOWE DYDAKTYCZNE
KIERUNKOWYCH
PRZEDMIOTU
W1, W2, W3, W4, M1, M2, M3, M4,
EKI Z1P_KO1 Cell W5, W6, W7, P1, P5 M6, M7
ZIP _UPO1, W1, W2, W3, W4, M1, M2, M3, M4,
EK2 ZIP K01, ZIP K02 Cell, Cel2, Cel3 | \ws W6, P2, P4, P5 M5, M6, M7
ZIP_UPO1, W1, W2, W3, W4,
EK3 ZIP K07, ZIP_KO01, Cell, Cel2, Cel3 W5, W6, W7, W8, | M1, M2, M3, M4, M6
ZIP K04, ZIP K02 P1, P2, P3, P4, P5
11 WYKAZ LITERATURY

LITERATURA PODSTAWOWA:

[1] Nowacka A. Nowacki R. — Podstawy marketingu, Warszawa, 2009, Difin SA

[2] Altkorn — Podstawy marketingu, Krakéw, 2006, Instytut Marketingu

LITERATURA UZUPEINIAJACA:

[1] Wojciechowski T. — Encyklopedyczne podstawy marketingu, Warszawa, 2009, Fielberg SJA

12

OSOBA ODPOWIEDZIALNA ZA KARTE

dr Michat Teczke (kontakt: mteczke@gmail.com)

OsoBY PROWADZACE PRZEDMIOT

dr inz. Ryszard Poradowski (kontakt: rporadow@interia.pl)

13 ZATWIERDZENIE KARTY PRZEDMIOTU DO REALIZACJI

INFORMACJE O NAUCZYCIELACH AKADEMICKICH

(miejscowos¢, data)

PRZYJMUJE DO REALIZACJI

(odpowiedzialny za przedmiot)

(kierownik zaktadu)

(data i podpisy oséb prowadzacych przedmiot)

(dyrektor instytutu)
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