PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA
W NOWYM SACZU

KARTA PRZEDMIOTU

obowigzuje studentéw rozpoczynajgcych studia w roku akademickim 2013/2014

Instytut Ekonomiczny
Kierunek studiéw: Ekonomia Profil: Ogélnoakademicki
Forma studiéw: Niestacjonarne Kod kierunku: E
Stopien studiéw: |

Specjalnosci:  Fundusze i projekty Unii Europejskiej

1 PRZEDMIOT

NAZWA PRZEDMIOTU Marketing terytorialny
KOD PRZEDMIOTU IE E AIN C7 13/14
KATEGORIA PRZEDMIOTU Przedmioty specjalnosciowe
LiczBA PUNKTOW ECTS 4
SEMESTRY 5

2 RODZAJ ZAJEC, LICZBA GODZIN W PLANIE STUDIOW

SEMESTR WYKLAD CWICZENIA LABORATORIUM PROJEKT SEMINARIUM
5 20 9

3 CELE PRZEDMIOTU

Cel 1 Poznanie przez studenta podstawowej terminologii uzywanej w marketingu terytorialnym. Poznanie metod,
narzedzi i techniki pozyskiwania danych wlasciwych dla marketingu terytorialnego. Zapoznanie sie studenta ze

specyfikg marketingu terytorialnego, mechanizmami, procesami warunkujacymi dzialania marketingu terytorialnego.

Poznanie mechanizméw oddziatywania JST na procesy rozwoju gospodarczego i spotecznego poprzez dziatania
w obszarze marketingu terytorialnego skierowanego do mieszkancéw, inwestoréow i turystéow. Przekazanie
wiedzy w zakresie zarzadzania marketingowego JST. Przekazanie studentom wiedzy na temat produktu
terytorialnego, jego specyfiki i wynikajacych stad konsekwencji sprawnego zarzadzania jego komponentami
dostosowanymi do zréznicowanej grupy jego odbiorcow.
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Cel 2 Wyksztalcenie umiejetnosci wlasciwiej analizy przyczyny, przebiegu oraz skutkéw proceséw zachodzacych w
obszarze marketingu terytorialnego. Wyksztalcenie umiejetnosci korzystania z réznych zZrédel informacji oraz
podejmowania wlasciwych decyzji marketingowych przy jednoczesnym analizowaniu i ocenianiu podejmowanych
aktywnosci. Opanowanie przez studentéw umiejetnosci potrzebnych do samodzielnego opracowania strategii
marketingowej jednostki terytorialne;j.

4 WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I INNYCH
KOMPETENCJI

a Podstawy marketingu - przedmiot pozwalajacy na zapoznanie sie z podstawowymi i kluczowymi kategoriami
marketingu wykorzystywanymi w réznych obszarach zycia gospodarczego, np. w jednostkach terytorialnych.
Zarzadzanie organizacjami publicznymi - przedmiot pozwalajacy na zrozumienie specyfiki organizacji publicznych
i wynikajacych z tego tytutu sposobéw gospodarowania nimi.

5 EFEKTY KSZTAICENIA

EK1 Wiedza: Student ma wiedze na temat produktu terytorialnego, jego specyfiki i wynikajacych stad konsekwencji
sprawnego zarzadzania jego komponentami dostosowanymi do zréznicowanej grupy jego odbiorcow.

EK2 Wiedza: Student zna terminologie uzywana w marketingu terytorialnym. Zna metody, narzedzia i techniki
pozyskiwania danych wilasciwych dla marketingu terytorialnego. Zna specyfike marketingu terytorialnego,
mechanizmy, procesy warunkujace dzialania marketingu terytorialnego. Zna mechanizmy oddziatywania JST
na procesy rozwoju gospodarczego i spolecznego poprzez dzialania w obszarze marketingu terytorialnego
skierowanego do mieszkancéw, inwestorow i turystéw.

EK3 Umiejetnosci: Student posiada umiejetnosci wlasciwiej analizy przyczyny, przebiegu oraz skutkéw proceséw
zachodzacych w obszarze marketingu terytorialnego. Posiada umiejetnosé korzystania z réznych Zrédet informacji
oraz podejmowania wlasciwych decyzji marketingowych przy jednoczesnym analizowaniu i ocenianiu podejmowanych
aktywnosci. Opanowatl umiejetnosci potrzebne do samodzielnego opracowania strategii marketingowej jednostki
terytorialne;j.

EK4 Kompetencje spoteczne: Posiada postawe otwartg na wiedze i dazy do samodoskonalenia jest zdolny do
wspoétpracy w ramach zespotu.

6 TRESCI PROGRAMOWE

WYKLAD

TEMATYKA ZAJEC

Lp p . LiczBA GODZIN
OPIS SZCZEGOLOWY BLOKOW TEMATYCZNYCH

W1 | Rola i miejsce marketingu terytorialnego w strukturze wiedzymarketingowe;j. 2

W2 | Geneza marketingu terytorialnego 3

W3 Podmioty marketingu terytorialnego (organy samorzaduterytorialnego, 3
mieszkaricy, zwiazki i stowarzyszania biznesowe).
Giéwne rynki docelowe w marketingu terytorialnym wewnetrzne rynki

Wi docelowe (mieszkancy, lokalne lub regionalne instytucje,pracownicy i dzialacze 3

samorzadu terytorialnego)- zewnetrzne grupy docelowe (inwestorzy, banki,
turysci, mieszkaricy innych jednostekosadniczych itd.).

W5 | Ksztaltowanie strategii marketingowej jednostki terytorialnej 3
Terytorialny marketing mix:- produkt miejski (miasto jakomegaprodukt, cykl

W6 Lo . . 3
zycia miasta)- cena,- dystrybucja,- promocja
W7 | Ksztaltowanie wizerunku miejsca jako element marketinguterytorialnego. 3
RazeEm 20
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CWICZENIA
TEMATYKA ZAJEC
Lp ) . LiczBA GODZIN
OPIS SZCZEGOLOWY BLOKOW TEMATYCZNYCH
C1 Analiza SWOT JST 2
C2 Ksztaltowanie strategii marketingowej jednostki terytorialne;j. 2
C3 Zagraniczne Inwestycje Bezposrednie, marketing inwestorski. 2
C4 Zastosowanie koncepcji UPS w strategii marketingu terytorialnego. Studium 1
przypadku.
Ch The Country of Origin Effect - efekt kraju pochodzenia, marka narodowa. 2
RazeEM 9

7 METODY DYDAKTYCZNE

M1 Praca w grupach

M2 Sesje rozwigzywania problemu
M3 Wyktady

M4 Dyskusja

M5 Filmy edukacyjne

M6 Studium przypadku

M7 Projekty

8 OBCIAZENIE PRACA STUDENTA

SREDNIA LICZBA
- GODZIN NA
FORMA AKTYWNOSCI
ZREALIZOWANIE
AKTYWNOSCI

Godziny kontaktowe z nauczycielem akademickim, w tym:
Godziny wynikajace z planu studiéw 29
Konsultacje przedmiotowe 0
Egzaminy i zaliczenia w sesji 1
Godziny bez udzialu nauczyciela akademickiego wynikajace z nakladu pracy studenta, w tym:
Przygotowanie si¢ do zajeé, w tym studiowanie zalecanej literatury 55
Opracowanie wynikéw 15
Przygotowanie raportu, projektu, prezentacji, dyskusji 0
SUMARYCZNA LICZBA GODZIN DLA PRZEDMIOTU WYNIKAJACA 7Z 100
CAIEGO NAKIADU PRACY STUDENTA
SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW ECTS DLA PRZEDMIOTU 4

9 SPOSOBY OCENY

OCENA FORMUJACA

F1 Kolokwium

F2 Cwiczenie praktyczne

F3 Aktywnos¢ na zajeciach
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KRYTERIA

OCENY

EFEKT KSZTALCENIA 1

MIEJSCE
WERYFIKACJI

OpPIS WERYFIKACJI EK 1

Na
OCENE

Student ma podstawowg wiedze na temat
produktu terytorialnego, jego specyfik.

Na
OCENE

Student ma dobra wiedze na temat
produktu terytorialnego, jego specyfiki
i wynikajacych  stad  konsekwencji
sprawnego zarzadzania jego komponentami
dostosowanymi do zréznicowanej grupy
jego odbiorcow.

Na
OCENE

Student ma szeroka i szczegdlows wiedze
na temat produktu terytorialnego, jego
specyfiki i wynikajacych stad konsekwencji
sprawnego zarzadzania jego komponentami
dostosowanymi do zréznicowanej grupy
jego odbiorcow.

cwiczenia

Kolokwium

EFEKT KSZTALCENIA 2

MIEJSCE
WERYFIKACJI

OPIS WERYFIKACJI EK 2

Na
OCENE

Student zna podstawowa terminologie
uzywana w marketingu terytorialnym.
Zna proste metody, narzedzia i techniki
pozyskiwania danych wlasciwych dla
marketingu terytorialnego. Zna w stopniu
ogranoczonym  specyfike = marketingu
terytorialnego, = mechanizmy,  procesy
warunkujace dzialania marketingu
terytorialnego. Zna mechanizmy
oddzialywania JST na procesy rozwoju
gospodarczego 1 spolecznego poprzez
dzialania ~w  obszarze,  marketingu
terytorialnego skierowanego do
mieszkaricéw, inwestoréw i turystow.

Na
OCENE

Student zna terminologie uzywang w
marketingu terytorialnym. Zna w stopniu
zadowalajacym  metody, narzedzia i
techniki pozyskiwania danych wlasciwych
dla marketingu terytorialnego. Zna dobrze
specyfike  marketingu  terytorialnego,
mechanizmy, procesy warunkujace
dzialania  marketingu  terytorialnego.
Zna dobrze mechanizmy oddzialywania
JST na procesy rozwoju gospodarczego i
spolecznego poprzez dzialania w obszarze
marketingu terytorialnego skierowanego
do mieszkaricéw, inwestoréw i turystéw.

cwiczenia

Kolokwium
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Na
OCENE

Student zna bardzo dobrze terminologie
uzywang w marketingu terytorialnym.
Zna  doskonale metody, narzedzia i
techniki pozyskiwania danych wlasciwych
dla  marketingu terytorialnego. Zna
bardzo dobrze specyfike marketingu
terytorialnego, = mechanizmy,  procesy
warunkujace dziatania marketingu
terytorialnego.  Zna  bardzo  dobrze
mechanizmy  oddzialywania JST na
procesy rozZwoju gospodarczego i
spolecznego poprzez dzialania w obszarze
marketingu terytorialnego skierowanego
do mieszkaricéw, inwestoréw i turystéw.

EFEKT KSZTALCENIA 3

MIEJSCE
WERYFIKACJI

OPIS WERYFIKACJI EK 3

Na
OCENE

Student posiada podstawowe umiejetnosci
wlasciwiej analizy przyczyn przebiegu
oraz skutkéw proceséw zachodzacych
w obszarze marketingu terytorialnego.
Posiada podstawowe umiejetnosé
korzystania z réznych zrédel informacji
oraz podejmowania wlasciwych decyzji
marketingowych  przy  jednoczesnym
analizowaniu i ocenianiu podejmowanych
aktywnosci. Opanowal ~w  stopniu
podstawowym  umiejetnosci  potrzebne
do samodzielnego opracowania strategii
marketingowej jednostki terytorialne;j.

Na
OCENE

Student  posiada  dobrze rozwiniete
umiejetnosci wilasciwiej analizy przyczyn,
przebiegu  oraz  skutkéw  proceséw
zachodzacych w obszarze ~marketingu
terytorialnego. Posiada dobrze rozwiniete
umiejetnosé  korzystania z  réznych
7zrédet informacji oraz podejmowania
wiasciwych decyzji marketingowych przy
jednoczesnym analizowaniu i ocenianiu
podejmowanych aktywnosci. Opanowal w
stopniu dobrym umiejetnosci potrzebne
do samodzielnego opracowania strategii
marketingowej jednostki terytorialne;j.

Na
OCENE

Student posiada bardzo dobrze rozwiniete
umiejetnosci wlasciwiej analizy przyczyny,
przebiegu  oraz  skutkéw  proceséw
zachodzacych w obszarze marketingu
terytorialnego. Posiada bardzo dobrze
rozwiniete umiejetnosé korzystania
z r6éznych  7Zrédel informacji oraz
podejmowania wiasciwych decyzji
marketingowych przy  jednoczesnym
analizowaniu i ocenianiu podejmowanych
aktywnosci. Opanowal bardzo dobrze
umiejetnosci potrzebne do samodzielnego
opracowania  strategii =~ marketingowej
jednostki terytorialne;j.

cwiczenia

Cwiczenia i zadania
realizowane podczas zajec.
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EFEKT KSZTALCENIA 4 MIEJSCE OPIS WERYFIKACJI EK 4
WERYFIKACJI

Na W% mlnlmalnym stopniu posiada postawe . . Crwiczenia i zadania
OCENE otwartg na wiedze. cwiczenia . .
3 realizowane podczas zajeé.
Na Posiada postawe otwarta na wiedze i dazy
OCENE do samodoskonalenia.
4
Na Posiada postawe otwartag na wiedze i
OCENE dazy do samodoskonalenia jest zdolny do
5 wspolpracy w ramach zespotu.

OCENA DO INDEKSU (OCENA PODSUMOWUJACA)

Srednia ocen formutujacych.

10 MACIERZ REALIZACJI PRZEDMIOTU

EFEKTY
ODNIESIENIE DO )
KSZTALCENIA . TRESCI METODY
EFEKTOW CELE PRZEDMIOTU
DLA PROGRAMOWE DYDAKTYCZNE
KIERUNKOWYCH
PRZEDMIOTU
W1, W2, W3, W4,
EK1 E_WO05 Celt, Cel2 W5, W6, W7, CL, M&%ﬁ“ﬁﬁ“’
C2, €3, (4, C5 » MY,
W1, W2, W3, W4,
EK?2 E_WO05 Cell, Cel2 W5, W6, W7, C1, M11<41g421\741$/131\,41;/14,
C2, €3, ¢4, C5 » M,
W1, W2, W3, W4,
EK3 E_WO05 Cell, Cel2 W5, W6, W7, C1, Mll\’dlg@l\’/llgﬁml;ﬂ,
C2, C3, 04, C5 » M,
W1, W2, W3, W4,
EK4 E_WO05 Cell, Cel2 W5, W6, W7, C1, Mlﬁg?ﬁdgﬂmﬂ,
C2, €3, (4, C5 » M,

11 WYKAZ LITERATURY

LITERATURA PODSTAWOWA

[1] M. Florek — Podstawy marketingu terytorialnego, Poznani, 2006, yd. AE w Poznaniu

[2] A. Szromnik — Marketing terytorialny. Miasto i region na rynku, Krakéw, 2007, Oficyna Wolters Kluwer

LITERATURA UZUPEINIAJACA:

[1] T. Markowski — Zarzgdzanie rozwojem miast, Warszawa, 1999, PWN
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12 INFORMACJE O NAUCZYCIELACH AKADEMICKICH
OSOBA ODPOWIEDZIALNA ZA KARTE

mgr Tomasz Zactona (kontakt: Za.to@op.pl)

OSOBY PROWADZACE PRZEDMIOT

mgr Tomasz Zactona (kontakt: Za.to@op.pl)

dr Agata Niemczyk (kontakt: niemczya@uek.krakow.pl)

13 ZATWIERDZENIE KARTY PRZEDMIOTU DO REALIZACIJI

(miejscowos¢, data) (odpowiedzialny za przedmiot) (kierownik zaktadu) (dyrektor instytutu)

PRZYJMUJE DO REALIZACJI (data i podpisy oséb prowadzacych przedmiot)
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