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Państwowa Wyższa Szko la Zawodowa
w Nowym Sączu

Karta przedmiotu
obowiązuje studentów rozpoczynających studia w roku akademickim 2013/2014

Instytut Ekonomiczny

Kierunek studiów: Ekonomia Profil: Ogólnoakademicki

Forma studiów: Niestacjonarne Kod kierunku: E

Stopień studiów: I

Specjalności: Fundusze i projekty Unii Europejskiej

1 Przedmiot

Nazwa przedmiotu Marketing terytorialny

Kod przedmiotu IE E AIN C7 13/14

Kategoria przedmiotu Przedmioty specjalnościowe

Liczba punktów ECTS 4

Semestry 5

2 Rodzaj zajęć, liczba godzin w planie studiów
Semestr wyk lad cwiczenia Laboratorium projekt seminarium

5 20 9

3 Cele przedmiotu

Cel 1 Poznanie przez studenta podstawowej terminologii używanej w marketingu terytorialnym. Poznanie metod,
narzędzi i techniki pozyskiwania danych w laściwych dla marketingu terytorialnego. Zapoznanie się studenta ze
specyfiką marketingu terytorialnego, mechanizmami, procesami warunkującymi dzia lania marketingu terytorialnego.
Poznanie mechanizmów oddzia lywania JST na procesy rozwoju gospodarczego i spo lecznego poprzez dzia lania
w obszarze marketingu terytorialnego skierowanego do mieszkańców, inwestorów i turystów. Przekazanie
wiedzy w zakresie zarządzania marketingowego JST. Przekazanie studentom wiedzy na temat produktu
terytorialnego, jego specyfiki i wynikających stąd konsekwencji sprawnego zarządzania jego komponentami
dostosowanymi do zróżnicowanej grupy jego odbiorców.
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Państwowa Wyższa Szko la Zawodowa w Nowym Sączu

Cel 2 Wykszta lcenie umiejętności w laściwiej analizy przyczyny, przebiegu oraz skutków procesów zachodzących w
obszarze marketingu terytorialnego. Wykszta lcenie umiejętności korzystania z różnych źróde l informacji oraz
podejmowania w laściwych decyzji marketingowych przy jednoczesnym analizowaniu i ocenianiu podejmowanych
aktywności. Opanowanie przez studentów umiejętności potrzebnych do samodzielnego opracowania strategii
marketingowej jednostki terytorialnej.

4 Wymagania wstępne w zakresie wiedzy, umiejętności i innych
kompetencji

a Podstawy marketingu - przedmiot pozwalający na zapoznanie się z podstawowymi i kluczowymi kategoriami
marketingu wykorzystywanymi w różnych obszarach życia gospodarczego, np. w jednostkach terytorialnych.
Zarządzanie organizacjami publicznymi - przedmiot pozwalający na zrozumienie specyfiki organizacji publicznych
i wynikających z tego tytu lu sposobów gospodarowania nimi.

5 Efekty kszta lcenia

EK1 Wiedza: Student ma wiedzę na temat produktu terytorialnego, jego specyfiki i wynikających stąd konsekwencji
sprawnego zarządzania jego komponentami dostosowanymi do zróżnicowanej grupy jego odbiorców.

EK2 Wiedza: Student zna terminologię używaną w marketingu terytorialnym. Zna metody, narzędzia i techniki
pozyskiwania danych w laściwych dla marketingu terytorialnego. Zna specyfikę marketingu terytorialnego,
mechanizmy, procesy warunkujące dzia lania marketingu terytorialnego. Zna mechanizmy oddzia lywania JST
na procesy rozwoju gospodarczego i spo lecznego poprzez dzia lania w obszarze marketingu terytorialnego
skierowanego do mieszkańców, inwestorów i turystów.

EK3 Umiejętności: Student posiada umiejętności w laściwiej analizy przyczyny, przebiegu oraz skutków procesów
zachodzących w obszarze marketingu terytorialnego. Posiada umiejętność korzystania z różnych źróde l informacji
oraz podejmowania w laściwych decyzji marketingowych przy jednoczesnym analizowaniu i ocenianiu podejmowanych
aktywności. Opanowa l umiejętności potrzebne do samodzielnego opracowania strategii marketingowej jednostki
terytorialnej.

EK4 Kompetencje spo leczne: Posiada postawę otwartą na wiedzę i dąży do samodoskonalenia jest zdolny do
wspó lpracy w ramach zespo lu.

6 Treści programowe

wyk lad

Lp
Tematyka zajęć

Liczba godzin
Opis szczegó lowy bloków tematycznych

W1 Rola i miejsce marketingu terytorialnego w strukturze wiedzymarketingowej. 2
W2 Geneza marketingu terytorialnego 3

W3 Podmioty marketingu terytorialnego (organy samorząduterytorialnego,
mieszkańcy, związki i stowarzyszania biznesowe). 3

W4

G lówne rynki docelowe w marketingu terytorialnym wewnętrzne rynki
docelowe (mieszkańcy, lokalne lub regionalne instytucje,pracownicy i dzia lacze
samorządu terytorialnego)- zewnętrzne grupy docelowe (inwestorzy, banki,
turyści, mieszkańcy innych jednostekosadniczych itd.).

3

W5 Kszta ltowanie strategii marketingowej jednostki terytorialnej 3

W6 Terytorialny marketing mix:- produkt miejski (miasto jakomegaprodukt, cykl
życia miasta)- cena,- dystrybucja,- promocja 3

W7 Kszta ltowanie wizerunku miejsca jako element marketinguterytorialnego. 3
Razem 20
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c©M. Aleksander, I. Borczuch, S. Świgut
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cwiczenia

Lp
Tematyka zajęć

Liczba godzin
Opis szczegó lowy bloków tematycznych

C1 Analiza SWOT JST 2
C2 Kszta ltowanie strategii marketingowej jednostki terytorialnej. 2
C3 Zagraniczne Inwestycje Bezpośrednie, marketing inwestorski. 2

C4 Zastosowanie koncepcji UPS w strategii marketingu terytorialnego. Studium
przypadku. 1

C5 The Country of Origin Effect - efekt kraju pochodzenia, marka narodowa. 2
Razem 9

7 Metody dydaktyczne

M1 Praca w grupach

M2 Sesje rozwiązywania problemu

M3 Wyk lady

M4 Dyskusja

M5 Filmy edukacyjne

M6 Studium przypadku

M7 Projekty

8 Obciążenie pracą studenta

Forma aktywności

Średnia liczba
godzin na

zrealizowanie
aktywności

Godziny kontaktowe z nauczycielem akademickim, w tym:
Godziny wynikające z planu studiów 29
Konsultacje przedmiotowe 0
Egzaminy i zaliczenia w sesji 1
Godziny bez udzia lu nauczyciela akademickiego wynikające z nak ladu pracy studenta, w tym:
Przygotowanie się do zajęć, w tym studiowanie zalecanej literatury 55
Opracowanie wyników 15
Przygotowanie raportu, projektu, prezentacji, dyskusji 0
Sumaryczna liczba godzin dla przedmiotu wynikająca z
ca lego nak ladu pracy studenta 100

Sumaryczna liczba punktów ECTS dla przedmiotu 4

9 Sposoby oceny

Ocena formująca

F1 Kolokwium

F2 Ćwiczenie praktyczne

F3 Aktywność na zajęciach
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Kryteria oceny

Efekt kszta lcenia 1 Miejsce
weryfikacji

Opis weryfikacji EK 1

Na
ocenę
3

Student ma podstawową wiedzę na temat
produktu terytorialnego, jego specyfik. cwiczenia Kolokwium

Na
ocenę
4

Student ma dobrą wiedzę na temat
produktu terytorialnego, jego specyfiki
i wynikających stąd konsekwencji
sprawnego zarządzania jego komponentami
dostosowanymi do zróżnicowanej grupy
jego odbiorców.

Na
ocenę
5

Student ma szeroką i szczegó lową wiedzę
na temat produktu terytorialnego, jego
specyfiki i wynikających stąd konsekwencji
sprawnego zarządzania jego komponentami
dostosowanymi do zróżnicowanej grupy
jego odbiorców.

Efekt kszta lcenia 2 Miejsce
weryfikacji

Opis weryfikacji EK 2

Na
ocenę
3

Student zna podstawową terminologię
używaną w marketingu terytorialnym.
Zna proste metody, narzędzia i techniki
pozyskiwania danych w laściwych dla
marketingu terytorialnego. Zna w stopniu
ogranoczonym specyfikę marketingu
terytorialnego, mechanizmy, procesy
warunkujące dzia lania marketingu
terytorialnego. Zna mechanizmy
oddzia lywania JST na procesy rozwoju
gospodarczego i spo lecznego poprzez
dzia lania w obszarze marketingu
terytorialnego skierowanego do
mieszkańców, inwestorów i turystów.

cwiczenia Kolokwium

Na
ocenę
4

Student zna terminologię używaną w
marketingu terytorialnym. Zna w stopniu
zadowalającym metody, narzędzia i
techniki pozyskiwania danych w laściwych
dla marketingu terytorialnego. Zna dobrze
specyfikę marketingu terytorialnego,
mechanizmy, procesy warunkujące
dzia lania marketingu terytorialnego.
Zna dobrze mechanizmy oddzia lywania
JST na procesy rozwoju gospodarczego i
spo lecznego poprzez dzia lania w obszarze
marketingu terytorialnego skierowanego
do mieszkańców, inwestorów i turystów.
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Na
ocenę
5

Student zna bardzo dobrze terminologię
używaną w marketingu terytorialnym.
Zna doskonale metody, narzędzia i
techniki pozyskiwania danych w laściwych
dla marketingu terytorialnego. Zna
bardzo dobrze specyfikę marketingu
terytorialnego, mechanizmy, procesy
warunkujące dzia lania marketingu
terytorialnego. Zna bardzo dobrze
mechanizmy oddzia lywania JST na
procesy rozwoju gospodarczego i
spo lecznego poprzez dzia lania w obszarze
marketingu terytorialnego skierowanego
do mieszkańców, inwestorów i turystów.

Efekt kszta lcenia 3 Miejsce
weryfikacji

Opis weryfikacji EK 3

Na
ocenę
3

Student posiada podstawowe umiejętności
w laściwiej analizy przyczyn przebiegu
oraz skutków procesów zachodzących
w obszarze marketingu terytorialnego.
Posiada podstawowe umiejętność
korzystania z różnych źróde l informacji
oraz podejmowania w laściwych decyzji
marketingowych przy jednoczesnym
analizowaniu i ocenianiu podejmowanych
aktywności. Opanowa l w stopniu
podstawowym umiejętności potrzebne
do samodzielnego opracowania strategii
marketingowej jednostki terytorialnej.

cwiczenia Ćwiczenia i zadania
realizowane podczas zajęć.

Na
ocenę
4

Student posiada dobrze rozwinięte
umiejętności w laściwiej analizy przyczyn,
przebiegu oraz skutków procesów
zachodzących w obszarze marketingu
terytorialnego. Posiada dobrze rozwinięte
umiejętność korzystania z różnych
źróde l informacji oraz podejmowania
w laściwych decyzji marketingowych przy
jednoczesnym analizowaniu i ocenianiu
podejmowanych aktywności. Opanowa l w
stopniu dobrym umiejętności potrzebne
do samodzielnego opracowania strategii
marketingowej jednostki terytorialnej.

Na
ocenę
5

Student posiada bardzo dobrze rozwinięte
umiejętności w laściwiej analizy przyczyny,
przebiegu oraz skutków procesów
zachodzących w obszarze marketingu
terytorialnego. Posiada bardzo dobrze
rozwinięte umiejętność korzystania
z różnych źróde l informacji oraz
podejmowania w laściwych decyzji
marketingowych przy jednoczesnym
analizowaniu i ocenianiu podejmowanych
aktywności. Opanowa l bardzo dobrze
umiejętności potrzebne do samodzielnego
opracowania strategii marketingowej
jednostki terytorialnej.
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Efekt kszta lcenia 4 Miejsce
weryfikacji

Opis weryfikacji EK 4

Na
ocenę
3

W minimalnym stopniu posiada postawę
otwartą na wiedzę. cwiczenia Ćwiczenia i zadania

realizowane podczas zajęć.

Na
ocenę
4

Posiada postawę otwartą na wiedzę i dąży
do samodoskonalenia.

Na
ocenę
5

Posiada postawę otwartą na wiedzę i
dąży do samodoskonalenia jest zdolny do
wspó lpracy w ramach zespo lu.

Ocena do indeksu (ocena podsumowująca)

Średnia ocen formu lujących.

10 Macierz realizacji przedmiotu

Efekty
kszta lcenia

dla
przedmiotu

Odniesienie do
efektów

kierunkowych
Cele przedmiotu

Treści
programowe

Metody
dydaktyczne

EK1 E_W05 Cel1, Cel2
W1, W2, W3, W4,
W5, W6, W7, C1,
C2, C3, C4, C5

M1, M2, M3, M4,
M5, M6, M7

EK2 E_W05 Cel1, Cel2
W1, W2, W3, W4,
W5, W6, W7, C1,
C2, C3, C4, C5

M1, M2, M3, M4,
M5, M6, M7

EK3 E_W05 Cel1, Cel2
W1, W2, W3, W4,
W5, W6, W7, C1,
C2, C3, C4, C5

M1, M2, M3, M4,
M5, M6, M7

EK4 E_W05 Cel1, Cel2
W1, W2, W3, W4,
W5, W6, W7, C1,
C2, C3, C4, C5

M1, M2, M3, M4,
M5, M6, M7

11 Wykaz literatury

Literatura podstawowa:

[1] M. Florek — Podstawy marketingu terytorialnego, Poznań, 2006, yd. AE w Poznaniu

[2] A. Szromnik — Marketing terytorialny. Miasto i region na rynku, Kraków, 2007, Oficyna Wolters Kluwer

Literatura uzupe lniająca:

[1] T. Markowski — Zarządzanie rozwojem miast, Warszawa, 1999, PWN
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12 Informacje o nauczycielach akademickich

Osoba odpowiedzialna za kartę

mgr Tomasz Zac lona (kontakt: Za.to@op.pl)

Osoby prowadzące przedmiot

mgr Tomasz Zac lona (kontakt: Za.to@op.pl)

dr Agata Niemczyk (kontakt: niemczya@uek.krakow.pl)

13 Zatwierdzenie karty przedmiotu do realizacji

(miejscowość, data) (odpowiedzialny za przedmiot) (kierownik zak ladu) (dyrektor instytutu)

Przyjmuję do realizacji (data i podpisy osób prowadzących przedmiot)
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