PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA
W NOWYM SACZU

KARTA PRZEDMIOTU

obowigzuje studentéw rozpoczynajgcych studia w roku akademickim 2013/2014

Instytut Ekonomiczny
Kierunek studiéw: Ekonomia Profil: Ogélnoakademicki
Forma studiéw: Niestacjonarne Kod kierunku: E
Stopien studiéw: |

Specjalnosci:  Administracja i finanse sektora publicznego

1 PRZEDMIOT

NAZWA PRZEDMIOTU Marketing terytorialny
KOD PRZEDMIOTU IE E AIN C11 13/14
KATEGORIA PRZEDMIOTU Przedmioty specjalnosciowe
LiczBA PUNKTOW ECTS 2
SEMESTRY 6

2 RODZAJ ZAJEC, LICZBA GODZIN W PLANIE STUDIOW

SEMESTR WYKLAD CWICZENIA LABORATORIUM PROJEKT SEMINARIUM
6 9 9

3 CELE PRZEDMIOTU
Cel 1 zapoznanie studentéw z koncepcja marketingu terytorialnego
Cel 2 przekazanie wiedzy i umiejetnosci w zakresie instrumentéw marketingowych jst

Cel 3 przekazanie wiedzy i umiejetnosci dotyczacej opracowywania planéw i strategii marketingowych dla jst
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4 WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I INNYCH

KOMPETENCJI

a Podstawy marketingu

b ekonomika i organizacja sektora publicznego

c elementy prawa, w tym administracyjnego

d strategie rozowju regionalnego i lokalnego

e finanse samorzadu terytorialnego

5 EFEKTY KSZTAICENIA

EK1 Wiedza: Student na poziomie dostatecznym potrafi analizowaé¢ (badaé) otoczenie rynkowe dla sprawnego

funkcjonowania gminy.

EK2 Wiedza: Potrafi zastosowa¢ instrumenty marketingu mix w dzialaniach marketingowych gminy, stosownie do

warunkow jej funkcjonowania.

EK3 Umiejetnosci: Potrafi analizowaé (badac) otoczenie rynkowe dla sprawnego funkcjonowania gminy

6 TRESCI PROGRAMOWE

WYKELAD

TEMATYKA ZAJEC

Lp B . LICZBA GODZIN
OPIS SZCZEGOLOWY BLOKOW TEMATYCZNYCH

W1 Geneza marketingu terytorialnego. Przedmiot, zakres i cele marketingu 1
terytorialnego
Gléwne rynki docelowe w marketingu terytorialnym - wewnetrzne rynki

W2 docelowe (mieszkaricy, lokalne lub regionalne instytucje, pracownicy i dzialacze 1
samorzadu terytorialnego) - zewnetrzne grupy docelowe (inwestorzy, banki,
turysci, mieszkanicy innych jednostek osadniczych itd.)

W3 | Ksztaltowanie strategii marketingowej jednostki terytorialnej 1

W4 Specyfika produktu terytorialnego 2

W5 Polityka ceny i dystrybucji w marketingu terytorialnym 1

W6 Polityka promocji w marketingu terytorialnym 1

W7 | Wizerunek i marka regionu 1

W8 | Konkurencja i konkurencyjnosé regionéw 1
RazeEM 9

CWICZENIA

TEMATYKA ZAJEC

Lp . . LiczBA GODZIN
OPIS SZCZEGOLOWY BLOKOW TEMATYCZNYCH

C1 Analiza otoczenia JST. 3
Identyfikacja adresatow JST. Specyfika produktu JST. Analiza portfela

C2 ) 3
produktow JST

C3 Projekt kampanii promocyjnej JSTCena i wspolczesne kanaly dystrybujcyjne w 3
JST
RazEM 9
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7 METODY DYDAKTYCZNE

M1 Burza moézgéw

M2 Dyskusja

M3 Praca w grupach

M4 Praca z podrecznikiem

M5

Prezentacje multimedialne
M6 Studium przypadku

M7 Wyklady

8 OBCIAZENIE PRACA STUDENTA

FORMA AKTYWNOSCI

SREDNIA LICZBA
GODZIN NA

ZREALIZOWANIE
AKTYWNOSCI
Godziny kontaktowe z nauczycielem akademickim, w tym:
Godziny wynikajace z planu studiéw 18
Konsultacje przedmiotowe 3
Egzaminy i zaliczenia w sesji 2

Godziny bez udzialu nauczyciela akademickiego wynikajace z nakladu pracy studenta, w tym:

Przygotowanie sie do zajeé¢, w tym studiowanie zalecanej literatury 15
Opracowanie wynikéw 12
Przygotowanie raportu, projektu, prezentacji, dyskusji 0
SUMARYCZNA LICZBA GODZIN DLA PRZEDMIOTU WYNIKAJACA Z 50
CAIEGO NAKIADU PRACY STUDENTA

SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW ECTS DLA PRZEDMIOTU 2

9 SPOSOBY OCENY
OCENA FORMUJACA

F1 Projekt zespotowy

F2 Aktywnosé na zajeciach

KRYTERIA OCENY

OPIS WERYFIKACJI EK 1

EFEKT KSZTALCENIA 1 MIEJSCE
WERYFIKACJI
Na Student, na poziomie dostatecznym,
OCENE rozpoznaje pojecia zwigzane z koncepcja | wyklad, cwiczenia
3 marketingu terytorialnego.
Na Student, na poziomie dobrym, rozpoznaje
OCENE pojecia zwiagzane z koncepcja marketingu
4 terytorialnego.
Na Student, na poziomie bardzo dobrym,
OCENE rozpoznaje pojecia zwigzane z koncepcja
5 marketingu terytorialnego.

Ocena wyliczona ze $redniej
arytmetycznej z oceny z
¢wiczeni (na podstawie
aktywnosci na zajeciach,
studiéw przypadkéw) i z
egzaminu pisemnego z
wyktadéw

EFEKT KSZTALCENIA 2 MIEJSCE OPIS WERYFIKACJI EK 2
WERYFIKACJI
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wyklad, cwiczenia

Ocena wyliczona ze $redniej
arytmetycznej z oceny z
¢wiczen (na podstawie
aktywnosci na zajeciach,
studiéw przypadkéw) i z
egzaminu pisemnego z
wyktadow

MIEJSCE
WERYFIKACJI

OPIS WERYFIKACJI EK 3

Na Student na poziomie dostatecznym potrafi
OCENE zastosowa¢ instrumenty marketingu mix
3 w dzialaniach marketingowych gminy,
stosownie do warunkéw jej funkcjonowania
Na Student na poziomie dobrym potrafi
OCENE zastosowa¢ instrumenty marketingu mix
4 w dziataniach marketingowych gminy,
stosownie do warunkéw jej funkcjonowania
Na Student na poziomie bardzo dobrym
OCENE potrafi zastosowac instrumenty
5 marketingu mix w dzialaniach
marketingowych gminy, stosownie do
warunkow jej funkcjonowania
EFEKT KSZTALCENIA 3
Na Student na poziomie dostatecznym potrafi
OCENE analizowa¢ (badac) otoczenie rynkowe dla
3 sprawnego funkcjonowania gminy.
Na Student na poziomie dobrym potrafi
OCENE analizowa¢ (badac) otoczenie rynkowe dla
4 sprawnego funkcjonowania gminy.
Na Student na poziomie bardzo dobrym
OCENE potrafi ~analizowa¢ (bada¢) otoczenie
5 rynkowe dla sprawnego funkcjonowania
gminy.

wyklad, cwiczenia

Ocena wyliczona ze $redniej
arytmetycznej z oceny z
¢wiczeni (na podstawie
aktywnosci na zajeciach,
studiéw przypadkéw) i z
egzaminu pisemnego z
wyktadéw

OCENA DO INDEKSU (OCENA PODSUMOWUJACA)

Ocena do indeksu wyliczona jako srednia arytmetyczna z oceny weryfikujacej:EK1, EK2, EK3.

WARUNKI ZALICZENIA PRZEDMIOTU

a Zaliczony pozytywnie egzamin pisemny z wykladéw i kolokwium z éwiczeri

10 MACIERZ REALIZACJI PRZEDMIOTU

EFEKTY
ODNIESIENIE DO 3
KSZTALCENIA . TRESCI METODY
EFEKTOW CELE PRZEDMIOTU
DLA PROGRAMOWE DYDAKTYCZNE
KIERUNKOWYCH
PRZEDMIOTU
E_WIL, E_WO04, W1, W2, W5, W6, M1, M2, M3, M4,
EK1 E_ W06, E_WO05 Cell, Cel2, Cel3 W7, C1, C2, C3 M5, M6, M7
E_U07, E_U01, W1, W2, W4, W5, ML, M2, M3, M4,
ER2 E_K09, E_KO07 Cell, Cel2, Cel3 | w6 W7, 1, c2, O3 M5, M6, M7
W1, W2, W3, W4,
EK3 E_U0L, E_WO05 Cel2, Cel3 W5, W6, W7, WS, Mll\’dlgﬂﬁlgdgﬁl;d‘l’
C1, C2, C3 i
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11 WYKAZ LITERATURY

LITERATURA PODSTAWOWA:

[1] M. Florek — Podstawy marketingu terytorialnego, Poznan, 2006, Wyd. AE w Poznaniu

LITERATURA UZUPEINIAJACA:

[1] A. Szromnik — Marketing terytorialny. Miasto i region na rynku, Krakéw, 2007, Oficyna Wolters Kluwer

[2] T. Markowski — Zarzgdzanie rozwojem miast, Waeszawa, 1999, PWN

12 INFORMACJE O NAUCZYCIELACH AKADEMICKICH
OSOBA ODPOWIEDZIALNA ZA KARTE

dr hab. Agata Niemczyk (kontakt: niemczya@uek.krakow.pl)

OSOBY PROWADZACE PRZEDMIOT

dr Agata Niemczyk (kontakt: niemczya@uek.krakow.pl)

13 ZATWIERDZENIE KARTY PRZEDMIOTU DO REALIZACIJI

(miejscowos¢, data) (odpowiedzialny za przedmiot) (kierownik zaktadu) (dyrektor instytutu)

PRZYIJMUJE DO REALIZACJI (data i podpisy oséb prowadzacych przedmiot)
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