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Państwowa Wyższa Szko la Zawodowa
w Nowym Sączu

Karta przedmiotu
obowiązuje studentów rozpoczynających studia w roku akademickim 2013/2014

Instytut Ekonomiczny

Kierunek studiów: Ekonomia Profil: Ogólnoakademicki

Forma studiów: Niestacjonarne Kod kierunku: E

Stopień studiów: I

Specjalności: Administracja i finanse sektora publicznego

1 Przedmiot

Nazwa przedmiotu Marketing terytorialny

Kod przedmiotu IE E AIN C11 13/14

Kategoria przedmiotu Przedmioty specjalnościowe

Liczba punktów ECTS 2

Semestry 6

2 Rodzaj zajęć, liczba godzin w planie studiów
Semestr wyk lad cwiczenia Laboratorium projekt seminarium

6 9 9

3 Cele przedmiotu

Cel 1 zapoznanie studentów z koncepcją marketingu terytorialnego

Cel 2 przekazanie wiedzy i umiejętności w zakresie instrumentów marketingowych jst

Cel 3 przekazanie wiedzy i umiejętności dotyczącej opracowywania planów i strategii marketingowych dla jst

Wygenerowano w programie @SOS Strona 1/5 licencja bezp latna dla PWSZ w Nowym Sączu
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4 Wymagania wstępne w zakresie wiedzy, umiejętności i innych
kompetencji

a Podstawy marketingu

b ekonomika i organizacja sektora publicznego

c elementy prawa, w tym administracyjnego

d strategie rozowju regionalnego i lokalnego

e finanse samorządu terytorialnego

5 Efekty kszta lcenia

EK1 Wiedza: Student na poziomie dostatecznym potrafi analizować (badać) otoczenie rynkowe dla sprawnego
funkcjonowania gminy.

EK2 Wiedza: Potrafi zastosować instrumenty marketingu mix w dzia laniach marketingowych gminy, stosownie do
warunków jej funkcjonowania.

EK3 Umiejętności: Potrafi analizować (badać) otoczenie rynkowe dla sprawnego funkcjonowania gminy

6 Treści programowe

wyk lad

Lp
Tematyka zajęć

Liczba godzin
Opis szczegó lowy bloków tematycznych

W1 Geneza marketingu terytorialnego. Przedmiot, zakres i cele marketingu
terytorialnego 1

W2

G lówne rynki docelowe w marketingu terytorialnym - wewnętrzne rynki
docelowe (mieszkańcy, lokalne lub regionalne instytucje, pracownicy i dzia lacze
samorządu terytorialnego) - zewnętrzne grupy docelowe (inwestorzy, banki,
turyści, mieszkańcy innych jednostek osadniczych itd.)

1

W3 Kszta ltowanie strategii marketingowej jednostki terytorialnej 1
W4 Specyfika produktu terytorialnego 2
W5 Polityka ceny i dystrybucji w marketingu terytorialnym 1
W6 Polityka promocji w marketingu terytorialnym 1
W7 Wizerunek i marka regionu 1
W8 Konkurencja i konkurencyjnosć regionów 1

Razem 9

cwiczenia

Lp
Tematyka zajęć

Liczba godzin
Opis szczegó lowy bloków tematycznych

C1 Analiza otoczenia JST. 3

C2 Identyfikacja adresatów JST. Specyfika produktu JST. Analiza portfela
produktów JST 3

C3 Projekt kampanii promocyjnej JSTCena i wspó lczesne kana ly dystrybujcyjne w
JST 3

Razem 9
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7 Metody dydaktyczne

M1 Burza mózgów

M2 Dyskusja

M3 Praca w grupach

M4 Praca z podręcznikiem

M5 Prezentacje multimedialne

M6 Studium przypadku

M7 Wyk lady

8 Obciążenie pracą studenta

Forma aktywności

Średnia liczba
godzin na

zrealizowanie
aktywności

Godziny kontaktowe z nauczycielem akademickim, w tym:
Godziny wynikające z planu studiów 18
Konsultacje przedmiotowe 3
Egzaminy i zaliczenia w sesji 2
Godziny bez udzia lu nauczyciela akademickiego wynikające z nak ladu pracy studenta, w tym:
Przygotowanie się do zajęć, w tym studiowanie zalecanej literatury 15
Opracowanie wyników 12
Przygotowanie raportu, projektu, prezentacji, dyskusji 0
Sumaryczna liczba godzin dla przedmiotu wynikająca z
ca lego nak ladu pracy studenta 50

Sumaryczna liczba punktów ECTS dla przedmiotu 2

9 Sposoby oceny

Ocena formująca

F1 Projekt zespo lowy

F2 Aktywność na zajęciach

Kryteria oceny

Efekt kszta lcenia 1 Miejsce
weryfikacji

Opis weryfikacji EK 1

Na
ocenę
3

Student, na poziomie dostatecznym,
rozpoznaje pojęcia związane z koncepcją
marketingu terytorialnego.

wyk lad, cwiczenia
Ocena wyliczona ze średniej
arytmetycznej z oceny z
ćwiczeń (na podstawie
aktywności na zajęciach,
studiów przypadków) i z
egzaminu pisemnego z
wyk ladów

Na
ocenę
4

Student, na poziomie dobrym, rozpoznaje
pojęcia związane z koncepcją marketingu
terytorialnego.

Na
ocenę
5

Student, na poziomie bardzo dobrym,
rozpoznaje pojęcia związane z koncepcją
marketingu terytorialnego.

Efekt kszta lcenia 2 Miejsce
weryfikacji

Opis weryfikacji EK 2
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Na
ocenę
3

Student na poziomie dostatecznym potrafi
zastosować instrumenty marketingu mix
w dzia laniach marketingowych gminy,
stosownie do warunków jej funkcjonowania

wyk lad, cwiczenia
Ocena wyliczona ze średniej
arytmetycznej z oceny z
ćwiczeń (na podstawie
aktywności na zajęciach,
studiów przypadków) i z
egzaminu pisemnego z
wyk ladów

Na
ocenę
4

Student na poziomie dobrym potrafi
zastosować instrumenty marketingu mix
w dzia laniach marketingowych gminy,
stosownie do warunków jej funkcjonowania

Na
ocenę
5

Student na poziomie bardzo dobrym
potrafi zastosować instrumenty
marketingu mix w dzia laniach
marketingowych gminy, stosownie do
warunków jej funkcjonowania

Efekt kszta lcenia 3 Miejsce
weryfikacji

Opis weryfikacji EK 3

Na
ocenę
3

Student na poziomie dostatecznym potrafi
analizować (badać) otoczenie rynkowe dla
sprawnego funkcjonowania gminy.

wyk lad, cwiczenia
Ocena wyliczona ze średniej
arytmetycznej z oceny z
ćwiczeń (na podstawie
aktywności na zajęciach,
studiów przypadków) i z
egzaminu pisemnego z
wyk ladów

Na
ocenę
4

Student na poziomie dobrym potrafi
analizować (badać) otoczenie rynkowe dla
sprawnego funkcjonowania gminy.

Na
ocenę
5

Student na poziomie bardzo dobrym
potrafi analizować (badać) otoczenie
rynkowe dla sprawnego funkcjonowania
gminy.

Ocena do indeksu (ocena podsumowująca)

Ocena do indeksu wyliczona jako średnia arytmetyczna z oceny weryfikującej:EK1, EK2, EK3.

Warunki zaliczenia przedmiotu

a Zaliczony pozytywnie egzamin pisemny z wyk ladów i kolokwium z ćwiczeń

10 Macierz realizacji przedmiotu

Efekty
kszta lcenia

dla
przedmiotu

Odniesienie do
efektów

kierunkowych
Cele przedmiotu

Treści
programowe

Metody
dydaktyczne

EK1 E_W11, E_W04,
E_W06, E_W05 Cel1, Cel2, Cel3 W1, W2, W5, W6,

W7, C1, C2, C3
M1, M2, M3, M4,

M5, M6, M7

EK2 E_U07, E_U01,
E_K09, E_K07 Cel1, Cel2, Cel3 W1, W2, W4, W5,

W6, W7, C1, C2, C3
M1, M2, M3, M4,

M5, M6, M7

EK3 E_U01, E_W05 Cel2, Cel3
W1, W2, W3, W4,
W5, W6, W7, W8,

C1, C2, C3

M1, M2, M3, M4,
M5, M6, M7
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11 Wykaz literatury

Literatura podstawowa:

[1] M. Florek — Podstawy marketingu terytorialnego, Poznań, 2006, Wyd. AE w Poznaniu

Literatura uzupe lniająca:

[1] A. Szromnik — Marketing terytorialny. Miasto i region na rynku, Kraków, 2007, Oficyna Wolters Kluwer

[2] T. Markowski — Zarządzanie rozwojem miast, Waeszawa, 1999, PWN

12 Informacje o nauczycielach akademickich

Osoba odpowiedzialna za kartę

dr hab. Agata Niemczyk (kontakt: niemczya@uek.krakow.pl)

Osoby prowadzące przedmiot

dr Agata Niemczyk (kontakt: niemczya@uek.krakow.pl)

13 Zatwierdzenie karty przedmiotu do realizacji

(miejscowość, data) (odpowiedzialny za przedmiot) (kierownik zak ladu) (dyrektor instytutu)

Przyjmuję do realizacji (data i podpisy osób prowadzących przedmiot)
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