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Państwowa Wyższa Szko la Zawodowa
w Nowym Sączu

Karta przedmiotu
obowiązuje studentów rozpoczynających studia w roku akademickim 2013/2014

Instytut Języków Obcych

Kierunek studiów: Filologia Profil: Ogólnoakademicki

Forma studiów: Stacjonarne Kod kierunku: 022

Stopień studiów: I

Specjalności: Język angielski - translatoryka

1 Przedmiot

Nazwa przedmiotu T lumaczenia materia lów promocyjnych i turystycznych

Kod przedmiotu IJO 022 AIS D9 13/14

Kategoria przedmiotu PRZEDMIOTY SPECJALNOŚCIOWE

Liczba punktów ECTS 1

Semestry 5

2 Rodzaj zajęć, liczba godzin w planie studiów

Semestr wyk lad ćwiczenia
seminarium
dyplomowe

projekt lektorat

5 15

3 Cele przedmiotu

Cel 1 Zapoznanie studenta z rożnymi typami tekstów promocyjnych i opisowych z dziedziny turystyki w języku
orygina lu i odpowiadającymi im analogicznymi tekstami w języku docelowym.

Cel 2 Zapoznanie studenta z podstawa terminologia i rejestrem językowym w zakresie turystyki w języku orygina lu
i języku docelowym.

Cel 3 Zapoznanie studenta z zasadami korzystania ze s lowników branżowych i zasobów internetowych na potrzeby
analizy i przek ladu tekstu z dziedziny turystyki.
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Państwowa Wyższa Szko la Zawodowa w Nowym Sączu

Cel 4 Wykszta lcenie umiejętności analizy tekstu wyj́sciowego z uwzględnieniem jego użytkowości, oraz różnic
kulturowych, sk ladniowych i semantycznych i na jej podstawie dobrania odpowiedniej techniki t lumaczeniowej.

Cel 5 Wykszta lcenie umiejętności konstruowania t lumaczeń tekstów o tematyce turystycznej z języka angielskiego
na język polski i, w ograniczonym zakresie, z języka polskiego na język angielski, które oddają treść orygina lu
w zrozumia lej formie.

Cel 6 Wykszta lcenie potrzeby ciąg lego dokszta lcania się, rozwoju zawodowego i podnoszenia w lasnych kompetencji
t lumaczeniowych.

4 Wymagania wstępne w zakresie wiedzy, umiejętności i innych
kompetencji

a Opanowanie jezyka angielskiego na poziomie C1.

5 Efekty kszta lcenia

EK1 Wiedza: Wiedza: Student rozpoznaje rożne typy tekstów promocyjnych i opisowych z dziedziny turystyki w
języku orygina lu i dobiera do nich analogiczne typy w języku docelowym.

EK2 Wiedza: Student zna podstawową terminologię i rejestr językowy w zakresie turystyki w języku orygina lu i
języku docelowym.

EK3 Wiedza: Student zna zasady korzystania ze s lowników branżowych i zasobów internetowych na potrzeby
analizy i przek ladu tekstu z dziedziny turystyki.

EK4 Umiejętności: Student analizuje tekst wyj́sciowy i opracowuje strategię potrzebną do dokonania danego
przek ladu biorąc pod uwagę użytkowość tekstu, różnice kulturowe, sk ladniowe i semantyczne.

EK5 Umiejętności: Pod kierunkiem nauczyciela student wykonuje t lumaczenie autentycznych tekstów o tematyce
turystycznej z j. angielskiego na j. polski i, w ograniczonym zakresie, z j. polskiego na j. angielski w analogii
do analizowanych tekstów paralelnych, używając odpowiednich dla danego typu tekstu zwrotów, skrótów i
frazeologii.

EK6 Kompetencje spo leczne: Student ma świadomość konieczności ciąg lego dokszta lcania się i jest zdeterminowany
do rozwoju zawodowego i podnoszenia swoich kompetencji t lumaczeniowych.

6 Treści programowe

ćwiczenia

Lp
Tematyka zajęć

Liczba godzin
Opis szczegó lowy bloków tematycznych

C1 Specyfika tekstów o tematyce turystycznej oraz materia lów promocyjnych. 1

C2

Zapoznanie się z rożnego rodzaju s lownikami oraz innymi źród lami pomocy w
t lumaczeniu tekstów o tematyce turystycznej (wyszukiwarki, fora internetowe,
strony specjalistyczne, itp.) i potrzeba sięgania do źróde l w celu zapewnienia
ciąg lego rozwoju zawodowego.

2

C3 Dobór środków stylistycznych przy przek ladzie tekstów o tematyce turystycznej. 1

C4 Problemy przek ladu tekstów o tematyce turystycznej oraz metody ich
rozwiązywania. 1

C5

Analiza i przek lad wybranych tekstów o tematyce turystycznej oraz materia lów
promocyjnych (fragmenty przewodników turystycznych, broszur i folderów
promocyjnych, menu w zak ladach gastronomicznych, strony internetowe
hoteli,opisy produktów i us lug).

10

Razem 15
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Państwowa Wyższa Szko la Zawodowa w Nowym Sączu

7 Metody dydaktyczne

M1 Burza mózgów

M2 Dyskusja

M3 Praca w grupach

M4 Projekty

M5 S lowne objaśnienie

M6 Konsultacje

8 Obciążenie pracą studenta

Forma aktywności

Średnia liczba
godzin na

zrealizowanie
aktywności

Godziny kontaktowe z nauczycielem akademickim, w tym:
Godziny wynikające z planu studiów 15
Konsultacje przedmiotowe 1
Egzaminy i zaliczenia w sesji 0
Godziny bez udzia lu nauczyciela akademickiego wynikające z nak ladu pracy studenta, w tym:
Przygotowanie się do zajęć, w tym studiowanie zalecanej literatury 5
Opracowanie wyników 0
Przygotowanie raportu, projektu, prezentacji, dyskusji 4
Sumaryczna liczba godzin dla przedmiotu wynikająca z
ca lego nak ladu pracy studenta 25

Sumaryczna liczba punktów ECTS dla przedmiotu 1

9 Sposoby oceny

Ocena formująca

F1 Kolokwium

F2 Projekt indywidualny

Kryteria oceny

Efekt kszta lcenia 1 Miejsce
weryfikacji

Opis weryfikacji EK 1

Na
ocenę
3

Student w ograniczonym stopniu rozróżnia
typy tekstów promocyjnych i opisowych z
dziedziny turystyki w języku orygina lu i/
lub dobiera do nich analogiczne typy w
języku docelowym.

ćwiczenia Kolokwium

Na
ocenę
4

Student rozróżnia większość typów tekstów
promocyjnych i opisowych z dziedziny
turystyki w języku orygina lu i dobiera do
nich analogiczne typy w języku docelowym.
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Na
ocenę
5

Student doskonale rozróżnia typy tekstów
promocyjnych i opisowych z dziedziny
turystyki w języku orygina lu i prawid lowo
dobiera do nich analogiczne typy w języku
docelowym.

Efekt kszta lcenia 2 Miejsce
weryfikacji

Opis weryfikacji EK 2

Na
ocenę
3

Student w stopniu ograniczonym zna
podstawa terminologie i rejestr językowy
w zakresie turystyki w języku orygina lu i
języku docelowym.

ćwiczenia Kolokwium

Na
ocenę
4

Student zna podstawa terminologie i
rejestr językowy w zakresie turystyki w
języku orygina lu i języku docelowym.

Na
ocenę
5

Student doskonale zna podstawa
terminologie i rejestr językowy w zakresie
turystyki w języku orygina lu i języku
docelowym.

Efekt kszta lcenia 3 Miejsce
weryfikacji

Opis weryfikacji EK 3

Na
ocenę
3

Student zna zasady korzystania ze
s lowników branżowych i zasobów
internetowych na potrzeby analizy i
przek ladu tekstu z dziedziny turystyki, ale
ogranicza się do niewielu źróde l.

ćwiczenia Kolokwium

Na
ocenę
4

Student zna zasady korzystania ze
s lowników branżowych i zasobów
internetowych na potrzeby analizy i
przek ladu tekstu z dziedziny turystyki.

Na
ocenę
5

Student zna zasady korzystania ze
s lowników branżowych i zasobów
internetowych na potrzeby analizy i
przek ladu tekstu z dziedziny turystyki i
biegle korzysta z różnorakich źróde l.

Efekt kszta lcenia 4 Miejsce
weryfikacji

Opis weryfikacji EK 4

Na
ocenę
3

Student tylko w ograniczonym stopniu
odczytuje warstwę użytkową, kulturową,
semantyczną i sk ladniową tekstu
wyj́sciowego dlatego wybierane przez
niego strategie przek ladu prowadza do
pewnych wypaczeń i przek lamań treści i/
lub intencji autora.

ćwiczenia Projekt

Na
ocenę
4

Student odczytuje warstwę użytkową,
kulturowa, semantyczna i sk ladniową
tekstu wyj́sciowego ale wybierane przez
niego strategie przek ladu prowadza do
niewielkich wypaczeń i przek lamań treści
i/ lub intencji autora.

Na
ocenę
5

Student bezb lędnie odczytuje warstwę
użytkową, kulturowa, semantyczna
i sk ladniową tekstu wyj́sciowego i
dopasowuje strategie przek ladu, które
pozwalają na wierne oddanie treści i
intencji autora.
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Są
czu
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Efekt kszta lcenia 5 Miejsce
weryfikacji

Opis weryfikacji EK 5

Na
ocenę
3

Student wykonuje t lumaczenie tekstu,
które oddaje treść orygina lu w zrozumialej
formie w języku docelowym, ale w
t lumaczeniu pojawiają się liczne b lędy
gramatyczne, językowe i stylistyczne.

ćwiczenia Projekt

Na
ocenę
4

Student wykonuje t lumaczenie tekstu
które wiernie oddaje treść orygina lu w
zrozumialej formie w języku docelowym,
ale z pewnymi b lędami gramatycznymi,
językowymi i stylistycznymi.

Na
ocenę
5

Student wykonuje t lumaczenie tekstu,
które wiernie oddaje treść orygina lu
w zrozumialej formie w języku
docelowym i praktycznie nie zawiera
b lędów gramatycznych, językowych i
stylistycznych.

Efekt kszta lcenia 6 Miejsce
weryfikacji

Opis weryfikacji EK 6

Na
ocenę
3

Student ma znikoma świadomość potrzeby
ciąg lego dokszta lcania się i s labą
determinacje do rozwoju zawodowego
oraz podnoszenia swoich kompetencji
t lumaczeniowych.

ćwiczenia Obserwacja, projekt

Na
ocenę
4

Student ma świadomość potrzeby ciąg lego
dokszta lcania się i determinacje do
rozwoju zawodowego oraz podnoszenia
swoich kompetencji t lumaczeniowych,
brak mu jednak systematyczności.

Na
ocenę
5

Student ma g lęboką świadomość potrzeby
ciąg lego dokszta lcania się i determinacje
do rozwoju zawodowego oraz podnoszenia
swoich kompetencji t lumaczeniowych.

Ocena do indeksu (ocena podsumowująca)

Srednia wazona ocen formujacych

Warunki zaliczenia przedmiotu

a Uzyskanie minimum oceny dostatecznej z kolokwium i projektu indywidualnego na podstawie sredniej wazonej
ocen formujacych.

10 Macierz realizacji przedmiotu

Efekty
kszta lcenia

dla
przedmiotu

Odniesienie do
efektów

kierunkowych
Cele przedmiotu

Treści
programowe

Metody
dydaktyczne

EK1 K_W16, K_W17 Cel1 C1 M2, M3, M5, M6
EK2 K_W18 Cel2 C2, C5 M4, M5, M6
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Efekty
kszta lcenia

dla
przedmiotu

Odniesienie do
efektów

kierunkowych
Cele przedmiotu

Treści
programowe

Metody
dydaktyczne

EK3 K_W16, K_W18,
K_W15 Cel3 C2 M4, M5, M6

EK4 K_U01, K_U03 Cel4 C3, C4, C5 M1, M2, M3, M4, M6

EK5 K_U01, K_U04,
K_U05, K_U16 Cel5 C5 M2, M4, M6

EK6
F_K07, F_K01,
F_K02, F_K03,

F_K06
Cel6 C2 M2, M5

11 Wykaz literatury

Literatura podstawowa:

[1] Hejwowski K. — Kognitywno komunikacyjna teoria przek ladu, Warszawa, 2007, PWN

[2] Be lczyk, A. — Przewodnik t lumacza. Z angielskiego na nasze, Kraków, 2002, Wydawnictwo IDEA

Literatura uzupe lniająca:

[1] Collin, P.H.— Dictionary of Hotel, Tourism & Catering Management, Teddington, 1994, Peter Collin Publishing

[2] Thomas, J.M. — English for Hospitality and Foodservice, New Jersey, 2003, Prentice Hall

12 Informacje o nauczycielach akademickich

Osoba odpowiedzialna za kartę

mgr Bogus law Pajda (kontakt: leszekpajda@onet.pl)

Osoby prowadzące przedmiot

mgr Bogus law Pajda (kontakt: leszekpajda@onet.pl)

13 Zatwierdzenie karty przedmiotu do realizacji

(miejscowość, data) (odpowiedzialny za przedmiot) (kierownik zak ladu) (dyrektor instytutu)

Przyjmuję do realizacji (data i podpisy osób prowadzących przedmiot)
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c©M. Aleksander, I. Borczuch, S. Świgut


