PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA
W NOWYM SACZU

KARTA PRZEDMIOTU

obowigzuje studentéw rozpoczynajgcych studia w roku akademickim 2014/2015

Instytut Techniczny
Kierunek studiéw: Zarzadzanie i inzynieria produkgji Profil: Praktyczny
Forma studiéw: Niestacjonarne Kod kierunku: 06.9
Stopien studiéw: 11

Specjalnosci:  Ekonomika i organizacja produkcji i ustug

1 PRZEDMIOT

NAZWA PRZEDMIOTU Zarzadzanie marketingowo-logistyczne
KOD PRZEDMIOTU IT 06.9 PIIN CE3 14/15
KATEGORIA PRZEDMIOTU Przedmioty specjalnosciowe
LiczBA PUNKTOW ECTS 4
SEMESTRY 2

2 RODZAJ ZAJEC, LICZBA GODZIN W PLANIE STUDIOW

SEMESTR WYKLAD CWICZENIA LABORATORIUM PROJEKT SEMINARIUM
2 8 15

3 CELE PRZEDMIOTU

Cel 1 zapoznanie z pojeciami zarzadzania marketingowego, wartosci

Cel 2 nabycie umiejetnosci tworzenia wartosci w ramach koncepcji zarzadzania marketingowo-logistycznego w
przedsiebiorstwie produkcyjno-ustugowym

Cel 3 nabycie umiejetnosci diagnozowania warunkéw funkcjonowania przedsigbiorstwa i wykorzystywania jej w
procesie zarzadzania strategicznego firma
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4 WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I INNYCH

KOMPETENCJI

a podstawy z zakresu marketingu

b podstawy z zakresu zarzadzania

5 EFEKTY KSZTAICENIA

EK1 Wiedza: Zna i rozumie podstawowe pojecia z zakresu zarzadzania marketingowego, wartosci, koncepcji tworzenia

wartosci w przedsiebiorstwie produkcyjno-ustugowym

EK2 Umiejetnosci: Potrafi wlasciwie analizowa¢ warunki funkcjonowania przedsiebiorstwa i wykorzystaé¢ je w

procesie zarzadzania strategicznego

EK3 Umiejetnosci: Potrafi wlasciwie dobiera¢ poznane metody i techniki do oceny efektywnosé proceséw tworzenia

wartosci w przedsigbiorstwie produkcyjno-ustugowym

6 TRESCI PROGRAMOWE

WYKLAD
TEMATYKA ZAJEC
Lp J . LiczBA GODZIN
OPIS SZCZEGOLOWY BLOKOW TEMATYCZNYCH
W1 Podstawy koncepcji zarzadzania marketingowo-logistycznego 2
W2 Wybrane koncepcje tworzenia wartosci 2
W3 | Problematyka efektywnosci proceséw tworzenia wartosci - wybrane zagadnienia 2
W4 | Wybrane koncepcje i sytemy zarzadzania wspierajace tworzenie wartosci 2
RazeEMm 8
CWICZENIA
TEMATYKA ZAJEC
Lp p { LiczBA GODZIN
OPIS SZCZEGOLOWY BLOKOW TEMATYCZNYCH
C1 Marketing i logistyka jake koncepcje rynkowo zorientowanego zarzadzania 2
C2 Znaczenie orientacji na procesy w tworzeniu wartosci dodane;j. 3
C3 Uwarunkowania efektywnosci proceséw tworzenia wartosci 5
C4 Zastosowanie  zarzadzanie  marketingowo-logistycznego na  wybranych 5
przyktadach
RazeEM 15
7 METODY DYDAKTYCZNE
M1 Dyskusja
M2 Prezentacje multimedialne
M3 Wyktady
M4 Studium przypadku
M5 Burza mézgéw
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8 OBCIAZENIE PRACA STUDENTA

FORMA AKTYWNOSCI

SREDNIA LICZBA
GODZIN NA

ZREALIZOWANIE
AKTYWNOSCI
Godziny kontaktowe z nauczycielem akademickim, w tym:
Godziny wynikajace z planu studiéw 23
Konsultacje przedmiotowe 6
Egzaminy i zaliczenia w sesji 2

Godziny bez udzialu nauczyciela akademickiego wynikajace z nakladu pracy studenta, w tym:

Przygotowanie si¢ do zajeé, w tym studiowanie zalecanej literatury 30
Opracowanie wynikéw 9

Przygotowanie raportu, projektu, prezentacji, dyskusji 30
SUMARYCZNA LICZBA GODZIN DLA PRZEDMIOTU WYNIKAJACA 7Z 100
CAIEGO NAKIADU PRACY STUDENTA

SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW ECTS DLA PRZEDMIOTU 4

9 SPOSOBY OCENY

OCENA FORMUJACA

F1 Aktywnos¢ na zajeciach

F2 Test

KRYTERIA OCENY

EFEKT KSZTALCENIA 1 MIEJSCE OPIS WERYFIKACII EK 1
WERYFIKACJI
Na Student zna podstawowe | pojecia z Ocena wyliczona ze $redniej
OCENE zarzadzania marketingowego, wartosci, | wyklad, é¢wiczenia arytmetycznej z odpowiedzi
3 koncepcji tworzenia. wartosci na poziomie ustnych na ¢wiczeniach i
dostatecznym testu z wyktadow
Na Student zna.  podstawowe pojecia z
OCENE zarzadzania marketingowego, wartosci
4 koncepcji tworzenia wartosci na poziomie
dobrym
Na Student zna podstawowe pojecia z
OCENE zarzadzania marketingowego, wartosci,
5 koncepcji tworzenia wartosci na poziomie
bardzo dobrym
EFEKT KSZTALCENIA 2 MIEJSCE OPIS WERYFIKACJI EK 2
WERYFIKACJI
Na Student w stopniu ponizej przecietnym Ocena wyliczona ze $redniej
OCENE potrafi zanalizowaé warunki | wyklad, éwiczenia arytmetycznej z odpowiedzi
3 funkcjonowania przedsiebiorstwa i ustnych na éwiczeniach i
wykorzysta¢ je w procesie zarzadzania testu z wyktadow
strategicznego
Na Student w stopniu ponadprzecietnym
OCENE potrafi zanalizowaé warunki
4 funkcjonowania przedsiebiorstwa i
wykorzysta¢ je w procesie zarzadzania
strategicznego
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Na Student doskonale potrafi zanalizowaé
OCENE warunki funkcjonowania przedsiebiorstwa
5 i wykorzystaé je w procesie zarzadzania
strategicznego
EFEKT KSZTALCENIA 3 MIEJSCE OPIS WERYFIKACJI EK 3
WERYFIKACJI
Na Student na poziomie dostatecznym potrafi Ocena wyliczona ze $redniej
OCENE dobiera¢ poznane metody i techniki do | wyklad, éwiczenia arytmetycznej z odpowiedzi
3 oceny efektywnosé proceséw tworzenia ustnych na ¢wiczeniach i
wartosci w przedsiebiorstwie produkcyjno- testu z wyktadéw
ustugowym
Na Student w stopniu ponadprzecietnym
OCENE potrafi dobiera¢ poznane metody i
4 techniki do oceny efektywnos$é proceséw
tworzenia wartosci w przedsiebiorstwie
produkeyjno-ustugowym
Na Student  doskonale potrafi  dobieraé¢
OCENE poznane metody i techniki do oceny
) efektywnosé proceséow tworzenia wartosci
w przedsiebiorstwie produkcyjno-
ustugowym

OCENA DO INDEKSU (OCENA PODSUMOWUJACA)

Ocena do indeksu wyliczona jako $rednia arytmetyczna z oceny weryfikujacej: EK1, EK2, EK3

WARUNKI ZALICZENIA PRZEDMIOTU

a Zaliczony pozytywnie test oraz wszystkie ¢wiczenia

10 MACIERZ REALIZACJI PRZEDMIOTU

EFEKTY
ODNIESIENIE DO 3
KSZTALCENIA . TRESCI METODY
EFEKTOW CELE PRZEDMIOTU
DLA PROGRAMOWE DYDAKTYCZNE
KIERUNKOWYCH
PRZEDMIOTU
ZIP2 W15,
EK1 ZIP2_ W16 Cell, Cel3 W1, W2, C1, C2 M2, M3, M5
7Z1P2 W15,
ZI1P2 UP14,
EK2 ZIPS_ W16, Cel2, Cel3 W2, C1, C2, C3, C4 M1, M3, M4, M5
Z1P2 _UP06
Z1P2 W15,
Z1P2 UPO03,
EK3 ZIPS_ W16, Cel2, Cel3 W3, W4, C3, C4 M1, M3, M4, M5
Z1P2 _UP06
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11 WYKAZ LITERATURY
LITERATURA PODSTAWOWA

[1] R. Matwiejczuk — Zarzgdzanie marketingowo-logistyczne. Wartosé i efektywnosé, Warszawa, 2006, C.H.Beck

LITERATURA UZUPEINIAJACA:

[1] E. Gotembska (red.) — Kompendium wiedzy o logistyce, Warszawa-Poznari, 1999, PWN
[2] G. Gierszewska, M. Romanowska — Analiza strategiczna przedsigbiorstwa, Warszawa, 1994, PWN
[3] P. Blaik — Logistyka, Warszawa, 2000, PWE

12 INFORMACJE O NAUCZYCIELACH AKADEMICKICH

OSOBA ODPOWIEDZIALNA ZA KARTE

OSOBY PROWADZACE PRZEDMIOT

dr Agata Niemczyk (kontakt: niemczya@uek.krakow.pl)

13 ZATWIERDZENIE KARTY PRZEDMIOTU DO REALIZACIJI

(miejscowos¢, data) (odpowiedzialny za przedmiot) (kierownik zaktadu) (dyrektor instytutu)

PRZYIJMUJE DO REALIZACJI (data i podpisy oséb prowadzacych przedmiot)
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