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Państwowa Wyższa Szko la Zawodowa
w Nowym Sączu

Karta przedmiotu
obowiązuje studentów rozpoczynających studia w roku akademickim 2014/2015

Instytut Techniczny

Kierunek studiów: Mechatronika Profil: Ogólnoakademicki

Forma studiów: Stacjonarne Kod kierunku: 06.0

Stopień studiów: I

Specjalności: Mechatronika pojazdów samochodowych
Mechatronika stosowana

1 Przedmiot

Nazwa przedmiotu Marketing

Kod przedmiotu IT 06.0 AIS A5 14/15

Kategoria przedmiotu Przedmioty pozatechniczne, ogólne

Liczba punktów ECTS 1

Semestry 4

2 Rodzaj zajęć, liczba godzin w planie studiów
Semestr wyk lad ćwiczenia laboratorium projekt seminarium

4 15

3 Cele przedmiotu

Cel 1 Dysponowanie podstawową wiedzę w zakresie marketingu.

Cel 2 Wyznaczanie celów strategicznych, operacyjnych i podejmowanie decyzji marketingowych

4 Wymagania wstępne w zakresie wiedzy, umiejętności i innych
kompetencji

a mikro i makro ekonomia, zarządzanie
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5 Efekty kszta lcenia

EK1 Wiedza: Student definiuje i wyjaśnia podstawowe pojęcia i prawa z zakresu marketingu

EK2 Wiedza: Student objaśnia sk ladowe marketingu

EK3 Wiedza: Student charakteryzuje sposoby badania rynku. Korzysta z danych uzyskach z badań rynkowych

EK4 Wiedza: Student formu luje cele strategiczne i podejmuje decyzje marketingowe.

6 Treści programowe

wyk lad

Lp
Tematyka zajęć

Liczba godzin
Opis szczegó lowy bloków tematycznych

W1 Podstawowe pojęcia za zakresu marketingu 2

W2 Zachowanie nabywców na rynku (etapy procesu zakupu, uwarunkowania
zachowań rynkowych) 1

W3 Segmentacji rynku, ocena atrakcyjności segmentów,wybór rynów docelowych 1

W4 Produkt jako element marketing-mix. Cykl życia produktu, Marka produktu i jej
znaczenie. 2

W5 Cena jako element marketing-mix 1
W6 Dystrybucja produktu i kana ly marketingowe 1
W7 Badanie rynku. 2
W8 Metody funkcje i instrumenty promocji. 3
W9 Plan marketingowy i podejmowanie decyzji marketingowych 2

Razem 15

7 Metody dydaktyczne

M1 Wyk lady

8 Obciążenie pracą studenta

Forma aktywności

Średnia liczba
godzin na

zrealizowanie
aktywności

Godziny kontaktowe z nauczycielem akademickim, w tym:
Godziny wynikające z planu studiów 15
Konsultacje przedmiotowe 2
Egzaminy i zaliczenia w sesji 0
Godziny bez udzia lu nauczyciela akademickiego wynikające z nak ladu pracy studenta, w tym:
Przygotowanie się do zajęć, w tym studiowanie zalecanej literatury 8
Opracowanie wyników 0
Przygotowanie raportu, projektu, prezentacji, dyskusji 0
Sumaryczna liczba godzin dla przedmiotu wynikająca z
ca lego nak ladu pracy studenta 25

Sumaryczna liczba punktów ECTS dla przedmiotu 1
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PW
SZ

w
No
wy
m
Są
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9 Sposoby oceny

Ocena formująca

F1 Obserwacja

Ocena aktywności bez udzia lu nauczyciela akademickiego

1 Inne

Kryteria oceny

Efekt kszta lcenia 1 Miejsce
weryfikacji

Opis weryfikacji EK 1

Na
ocenę
3

Trudności w definiowaniu pojęć.
Pope lnianie b lędów w inerpretacji praw
marketingowych.

wyk lad zaliczenie pisemne (waga
100)

Na
ocenę
4

Definiowanie pojęć. Interpretowanie praw
marketingowych

Na
ocenę
5

Bezb lędne definiowanie pojęć. Bezb lędna,
poparta przyk ladami interpretacja
praw marketingowych. Korzystanie z
dodatkowej literatury.

Efekt kszta lcenia 2 Miejsce
weryfikacji

Opis weryfikacji EK 2

Na
ocenę
3

Wymienia sk ladowe marketingu. Ma
trudności z poszczególnych omówieniem
sk ladowych marketingu.

wyk lad zaliczenie pisemne (waga
100)

Na
ocenę
4

Charakteryzuje sk ladowe marketingu.
Dostrzega zależności pomiędzy
sk ladowymi i potrafi je sprecyzować

Na
ocenę
5

Precyzyjnie omawia sk ladowe marketingu.
Szczegó lowo omawia zależności między
sk ladowymi pos lugując się przyka ladami
z fachowej literatury. Korzystając z
dostępnej literatury poszerza swoją
więdzę.

Efekt kszta lcenia 3 Miejsce
weryfikacji

Opis weryfikacji EK 3

Na
ocenę
3

Określa celowość badania rynku. Potrafi
wymienić najważniejsze sposoby badania
rynku. Jest w stanie skorzystać z badań
rynkowych.

wyk lad zaliczenie pisemne (waga
100)

Na
ocenę
4

Precyzyjnie określa celowość badań
rynku. Opisuje sposoby badań rynkowych.
Korzysta z wyników badań wskazując na
podstawowe zależności

Na
ocenę
5

Precyzyjnie przedstawia sposoby i celowość
badań rynku. Wskazuje i charakteyzuje
zależności jakie wynkiają z badań.
W laściwie interpretuje wyniki badań.
Korzysta z dodatkowej literatury.

Efekt kszta lcenia 4 Miejsce
weryfikacji

Opis weryfikacji EK 4
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Na
ocenę
3

Z trudnością definiuje cele strategiczne. Ma
problemy z podjęciem w laściwej decyzji
marketingowej.

wyk lad zaliczenie pisemne (waga
100)

Na
ocenę
4

Definiuje cele strategiczne. Podejmuje
w laściwe decyzje marketingowe.

Na
ocenę
5

Precyzyjnie określa i uzasadnia cele
strategiczne. Podejmuje i uzasadnia
podjęte decyzje marketingowe. Korzysta
z fachowej literatury naukowej wskazanej
przez prowadzącego i poszukuje innych
źróde l wiedzy.

Ocena do indeksu (ocena podsumowująca)

średnia arytmetyczna ocen z wszystkich efektów kszta lcenia

Warunki zaliczenia przedmiotu

a Zaliczony test pisemny

10 Macierz realizacji przedmiotu

Efekty
kszta lcenia

dla
przedmiotu

Odniesienie do
efektów

kierunkowych
Cele przedmiotu

Treści
programowe

Metody
dydaktyczne

EK1 MT_W18 Cel1 W1 M1

EK2 MT_W21, MT_W18 Cel1 W1, W2, W3, W4,
W5, W6 M1

EK3 MT_W21, MT_W18 Cel1 W2, W7 M1

EK4 MT_W21,
MT_W18, MT_W23 Cel1, Cel2

W1, W2, W3, W4,
W5, W6, W7, W8,

W9
M1

11 Wykaz literatury

Literatura podstawowa:

[1] Nowacka A. Nowacki R. — Podstawy marketingu, Warszawa, 2009, Difin SA

[2] Altkorn — Podstawy marketingu, Kraków, 2006, Instytut marketingu

Literatura uzupe lniająca:

[1] Wojciechowski T. — Encyklopedyczne podstawy marketingu, Warszawa, 2009, Fielberg SJA
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PW
SZ

w
No
wy
m
Są
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12 Informacje o nauczycielach akademickich

Osoba odpowiedzialna za kartę

dr Micha l Teczke (kontakt: mteczke@gmail.com)

Osoby prowadzące przedmiot

dr Micha l Teczke (kontakt: mteczke@gmail.com)

13 Zatwierdzenie karty przedmiotu do realizacji

(miejscowość, data) (odpowiedzialny za przedmiot) (kierownik zak ladu) (dyrektor instytutu)

Przyjmuję do realizacji (data i podpisy osób prowadzących przedmiot)
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