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Państwowa Wyższa Szko la Zawodowa
w Nowym Sączu

Karta przedmiotu
obowiązuje studentów rozpoczynających studia w roku akademickim 2015/2016

Instytut Techniczny

Kierunek studiów: Zarządzanie i inżynieria produkcji Profil: Praktyczny

Forma studiów: Niestacjonarne Kod kierunku: 06.9

Stopień studiów: II

Specjalności: Ekonomika i organizacja produkcji i us lug

1 Przedmiot

Nazwa przedmiotu Zarządzanie marketingowo-logistyczne

Kod przedmiotu IT 06.9 PIIN CE3 15/16

Kategoria przedmiotu Przedmioty specjalnościowe

Liczba punktów ECTS 4

Semestry 2

2 Rodzaj zajęć, liczba godzin w planie studiów
Semestr wyk lad ćwiczenia laboratorium projekt seminarium

2 8 15

3 Cele przedmiotu

Cel 1 zapoznanie z pojęciami zarządzania marketingowego, wartości

Cel 2 nabycie umiejętności tworzenia wartości w ramach koncepcji zarządzania marketingowo-logistycznego w
przedsiębiorstwie produkcyjno-us lugowym

Cel 3 nabycie umiejętności diagnozowania warunków funkcjonowania przedsiębiorstwa i wykorzystywania jej w
procesie zarządzania strategicznego firmą
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4 Wymagania wstępne w zakresie wiedzy, umiejętności i innych
kompetencji

a podstawy z zakresu marketingu

b podstawy z zakresu zarzadzania

5 Efekty kszta lcenia

EK1 Wiedza: Zna i rozumie podstawowe pojęcia z zakresu zarządzania marketingowego, wartości, koncepcji tworzenia
wartości w przedsiębiorstwie produkcyjno-us lugowym

EK2 Umiejętności: Potrafi w laściwie analizować warunki funkcjonowania przedsiębiorstwa i wykorzystać je w
procesie zarządzania strategicznego

EK3 Umiejętności: Potrafi w laściwie dobierać poznane metody i techniki do oceny efektywność procesów tworzenia
wartości w przedsiębiorstwie produkcyjno-us lugowym

6 Treści programowe

wyk lad

Lp
Tematyka zajęć

Liczba godzin
Opis szczegó lowy bloków tematycznych

W1 Podstawy koncepcji zarządzania marketingowo-logistycznego 2
W2 Wybrane koncepcje tworzenia wartości 2
W3 Problematyka efektywności procesów tworzenia wartości - wybrane zagadnienia 2
W4 Wybrane koncepcje i sytemy zarządzania wspierające tworzenie wartosci 2

Razem 8

ćwiczenia

Lp
Tematyka zajęć

Liczba godzin
Opis szczegó lowy bloków tematycznych

C1 Marketing i logistyka jako koncepcje rynkowo zorientowanego zarządzania 2
C2 Znaczenie orientacji na procesy w tworzeniu wartości dodanej. 3
C3 Uwarunkowania efektywnosci procesów tworzenia wartosci 5

C4 Zastosowanie zarządzanie marketingowo-logistycznego na wybranych
przyk ladach 5

Razem 15

7 Metody dydaktyczne

M1 Dyskusja

M2 Prezentacje multimedialne

M3 Wyk lady

M4 Studium przypadku

M5 Burza mózgów
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8 Obciążenie pracą studenta

Forma aktywności

Średnia liczba
godzin na

zrealizowanie
aktywności

Godziny kontaktowe z nauczycielem akademickim, w tym:
Godziny wynikające z planu studiów 23
Konsultacje przedmiotowe 6
Egzaminy i zaliczenia w sesji 2
Godziny bez udzia lu nauczyciela akademickiego wynikające z nak ladu pracy studenta, w tym:
Przygotowanie się do zajęć, w tym studiowanie zalecanej literatury 30
Opracowanie wyników 9
Przygotowanie raportu, projektu, prezentacji, dyskusji 30
Sumaryczna liczba godzin dla przedmiotu wynikająca z
ca lego nak ladu pracy studenta 100

Sumaryczna liczba punktów ECTS dla przedmiotu 4

9 Sposoby oceny

Ocena formująca

F1 Aktywność na zajęciach

F2 Test

Kryteria oceny

Efekt kszta lcenia 1 Miejsce
weryfikacji

Opis weryfikacji EK 1

Na
ocenę
3

Student zna podstawowe pojęcia z
zarządzania marketingowego, wartości,
koncepcji tworzenia wartości na poziomie
dostatecznym

wyk lad, ćwiczenia
Ocena wyliczona ze średniej
arytmetycznej z odpowiedzi
ustnych na ćwiczeniach i
testu z wyk ladów

Na
ocenę
4

Student zna podstawowe pojęcia z
zarządzania marketingowego, wartości
koncepcji tworzenia wartości na poziomie
dobrym

Na
ocenę
5

Student zna podstawowe pojęcia z
zarządzania marketingowego, wartości,
koncepcji tworzenia wartości na poziomie
bardzo dobrym

Efekt kszta lcenia 2 Miejsce
weryfikacji

Opis weryfikacji EK 2

Na
ocenę
3

Student w stopniu poniżej przeciętnym
potrafi zanalizować warunki
funkcjonowania przedsiębiorstwa i
wykorzystać je w procesie zarządzania
strategicznego

wyk lad, ćwiczenia
Ocena wyliczona ze średniej
arytmetycznej z odpowiedzi
ustnych na ćwiczeniach i
testu z wyk ladów

Na
ocenę
4

Student w stopniu ponadprzeciętnym
potrafi zanalizować warunki
funkcjonowania przedsiębiorstwa i
wykorzystać je w procesie zarządzania
strategicznego

Wygenerowano w programie @SOS Strona 3/5 licencja bezp latna dla PWSZ w Nowym Sączu
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Na
ocenę
5

Student doskonale potrafi zanalizować
warunki funkcjonowania przedsiębiorstwa
i wykorzystać je w procesie zarządzania
strategicznego

Efekt kszta lcenia 3 Miejsce
weryfikacji

Opis weryfikacji EK 3

Na
ocenę
3

Student na poziomie dostatecznym potrafi
dobierać poznane metody i techniki do
oceny efektywność procesów tworzenia
wartości w przedsiębiorstwie produkcyjno-
us lugowym

wyk lad, ćwiczenia
Ocena wyliczona ze średniej
arytmetycznej z odpowiedzi
ustnych na ćwiczeniach i
testu z wyk ladów

Na
ocenę
4

Student w stopniu ponadprzeciętnym
potrafi dobierać poznane metody i
techniki do oceny efektywność procesów
tworzenia wartości w przedsiębiorstwie
produkcyjno-us lugowym

Na
ocenę
5

Student doskonale potrafi dobierać
poznane metody i techniki do oceny
efektywność procesów tworzenia wartości
w przedsiębiorstwie produkcyjno-
us lugowym

Ocena do indeksu (ocena podsumowująca)

Ocena do indeksu wyliczona jako średnia arytmetyczna z oceny weryfikującej: EK1, EK2, EK3

Warunki zaliczenia przedmiotu

a Zaliczony pozytywnie test oraz wszystkie ćwiczenia

10 Macierz realizacji przedmiotu

Efekty
kszta lcenia

dla
przedmiotu

Odniesienie do
efektów

kierunkowych
Cele przedmiotu

Treści
programowe

Metody
dydaktyczne

EK1 ZIP2_W15,
ZIP2_W16 Cel1, Cel3 W1, W2, C1, C2 M2, M3, M5

EK2

ZIP2_W15,
ZIP2_UP14,
ZIP2_W16,
ZIP2_UP06

Cel2, Cel3 W2, C1, C2, C3, C4 M1, M3, M4, M5

EK3

ZIP2_W15,
ZIP2_UP03,
ZIP2_W16,
ZIP2_UP06

Cel2, Cel3 W3, W4, C3, C4 M1, M3, M4, M5
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11 Wykaz literatury

Literatura podstawowa:

[1] R. Matwiejczuk — Zarządzanie marketingowo-logistyczne. Wartość i efektywność, Warszawa, 2006, C.H.Beck

Literatura uzupe lniająca:

[1] E. Go lembska (red.) — Kompendium wiedzy o logistyce, Warszawa-Poznań, 1999, PWN

[2] G. Gierszewska, M. Romanowska — Analiza strategiczna przedsiębiorstwa, Warszawa, 1994, PWN

[3] P. Blaik — Logistyka, Warszawa, 2000, PWE

12 Informacje o nauczycielach akademickich

Osoba odpowiedzialna za kartę

Osoby prowadzące przedmiot

dr Agata Niemczyk (kontakt: niemczya@uek.krakow.pl)

13 Zatwierdzenie karty przedmiotu do realizacji

(miejscowość, data) (odpowiedzialny za przedmiot) (kierownik zak ladu) (dyrektor instytutu)

Przyjmuję do realizacji (data i podpisy osób prowadzących przedmiot)
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