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Państwowa Wyższa Szko la Zawodowa
w Nowym Sączu

Karta przedmiotu
obowiązuje studentów rozpoczynających studia w roku akademickim 2012/2013

Instytut Techniczny

Kierunek studiów: Informatyka Profil: Ogólnoakademicki

Forma studiów: Niestacjonarne Kod kierunku: 11.3

Stopień studiów: I

Specjalności: Informatyka stosowana

1 Przedmiot

Nazwa przedmiotu Marketing

Kod przedmiotu IT 11.3 AIN A4 12/13

Kategoria przedmiotu Przedmioty pozatechniczne, ogólne

Liczba punktów ECTS 3

Semestry 4

2 Rodzaj zajęć, liczba godzin w planie studiów
Semestr wyk lad ćwiczenia laboratorium projekt seminarium

4 8 7

3 Cele przedmiotu

Cel 1 Dysponowanie elementarna wiedzą w zakresie marketingu.

Cel 2 Wyznaczanie celów strategicznych, operacyjnych i podejmowanie decyzji marketingowych

Cel 3 Opracowywanie planów marketingowych dotyczące wprowadzania produktów na rynek i podejmowania
nowych wyzwań biznesowych.
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4 Wymagania wstępne w zakresie wiedzy, umiejętności i innych
kompetencji

a Podstawowa wiedza z zakresu ekonomii

5 Efekty kszta lcenia

EK1 Wiedza: Definiuje podstawowe pojęcia i objaśnia najważniejsze prawa marketingowe. Charakteryzuje sk ladowe
marketingu.

EK2 Umiejętności: Opracowuje wstępna analizę ekonomiczna sporządzanego planu marketingowego.

EK3 Kompetencje spo leczne: Wskazuje cele operacyjne, strategiczne i wyznacza priorytety dotyczące realizacji
określonego przez siebie lub innych zadania

EK4 Kompetencje spo leczne: Opracowuje plany marketingowe dotyczące wprowadzania produktów na rynek i
podejmowania nowych wyzwań biznesowych

6 Treści programowe

wyk lad

Lp
Tematyka zajęć

Liczba godzin
Opis szczegó lowy bloków tematycznych

W1 Podstawowe pojęcia z zakresu marketingu 1
W2 Zachowanie nabywców na rynku. Segmentacja rynku i wybór rynków docelowych. 1
W3 Marketing-mix. Produkt jako element marketing-mix . 1
W4 Cena jako element marketing-mix 1
W5 Dystrybucja produktu i kana ly marketingowe 1
W6 Badanie rynku. Metody funkcje i instrumenty promocji. 2
W7 Cele operacyjne i strategiczne. Plany marketingowe i biznesplany 1

Razem 8

ćwiczenia

Lp
Tematyka zajęć

Liczba godzin
Opis szczegó lowy bloków tematycznych

C1 Analiza SWOT i strategie marketingowe 1

C2 Opracowywanie kwestionariuszy badań marketingowychi analiza zebranych
danych. 1

C3 Opracowywanie artyku lów w ramach Public Relation 1

C4 Wybór instrumentów promocji, Przygotowywanie artyku lów, broszur, gadżetów,
druków i upominków reklamowych. 2

C5 Sporządzanie planów marketingowych 2
Razem 7

7 Metody dydaktyczne

M1 Burza mózgów

M2 Dyskusja

M3 Konsultacje
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M4 Praca w grupach

M5 Wyk lady

M6 Prezentacje multimedialne

8 Obciążenie pracą studenta

Forma aktywności

Średnia liczba
godzin na

zrealizowanie
aktywności

Godziny kontaktowe z nauczycielem akademickim, w tym:
Godziny wynikające z planu studiów 15
Konsultacje przedmiotowe 8
Egzaminy i zaliczenia w sesji 0
Godziny bez udzia lu nauczyciela akademickiego wynikające z nak ladu pracy studenta, w tym:
Przygotowanie się do zajęć, w tym studiowanie zalecanej literatury 10
Opracowanie wyników 10
Przygotowanie raportu, projektu, prezentacji, dyskusji 32
Sumaryczna liczba godzin dla przedmiotu wynikająca z
ca lego nak ladu pracy studenta 75

Sumaryczna liczba punktów ECTS dla przedmiotu 3

9 Sposoby oceny

Ocena formująca

F1 Projekt zespo lowy

F2 Obserwacja

F3 Aktywność na zajęciach

Ocena podsumowująca

P1 Średnia ważona ocen formujących

P2 Test

Warunki zaliczenia przedmiotu

a Zaliczenia z wszystkich zajęć. Pozytywna ocena z testu.

Kryteria oceny

Efekt kszta lcenia 1

Na ocenę 3
Definiuje podstawowe pojęcia z zakresu marketingu. Wymienia i opisuje sk ladowe
marketing mix.

Na ocenę 4
Definiuje podstawowe pojęcia z zakresu marketingu. Opisuje sk ladowe marketingu
dostrzegając zależności pomiędzy sk ladowymi.

Na ocenę 5
Definiuje podstawowe pojęcia z zakresu marketingu. Opisuje sk ladowe marketingu
dostrzegając zależności pomiędzy sk ladowymi. Pos luguje się wiedzą i s lownictwem
zaczerpniętym z literatury fachowej

Efekt kszta lcenia 2
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Państwowa Wyższa Szko la Zawodowa w Nowym Sączu

Na ocenę 3
Wyróżnia podstawowe koszty niezbędne przy sporządzaniu planu marketingowego.
Dokonuje przybliżonej oceny kosztów związanych z opracowywanym planem

Na ocenę 4
Określa koszty związane ze sporządzaniem planu marketingowego. Dokonuje oceny
kosztów związanych z opracowanym planem marketingowym

Na ocenę 5
Analizuje i precyzyjnie określa koszty związane z planem marketingowym. Dokonuje
analizy kosztów związanych z opracowanym planem. Podaje alternatywne rozwiązania.
Korzysta z fachowej literatury.

Efekt kszta lcenia 3

Na ocenę 3
Wskazuje podstawowe cele operacyjne, strategiczne. Dostrzega priorytety dotyczące
realizacji określonego przez siebie lub innych zadania

Na ocenę 4
Wskazuje i uzasadnia cele operacyjne i strategiczne. Wyznacza i uzasadnia priorytety
dotyczące realizacji określonego przez siebie lub innych zadania

Na ocenę 5
Wskazuje i analizuje cele operacyjne i strategiczne. Wyznacza i analizuje priorytety
dotyczące realizacji określonego przez siebie lub innych zadania. Korzysta ze wskazanej
i wyszukanej przez siebie literatury fachowej

Efekt kszta lcenia 4

Na ocenę 3
Opracowuje najważniejsze elementy planu marketingowego dotyczące wprowadzania
produktów na rynek

Na ocenę 4
Opracowuje i plany marketingowe dotyczące zagadnień związanych z rynkiem
produktów technicznych. Wyszukuje najkorzystniejsze rozwiązania przy doborze metod
promocji. Uzasadnia podejmowane decyzje.

Na ocenę 5

Opracowuje i analizuje plany marketingowe dotyczące zagadnień związanych z rynkiem
produktów technicznych. Wyszukuje najkorzystniejsze rozwiązania przy doborze
metod promocji. Analizuje projekt pod kątem ekonomicznym i możliwościami jego
realizacji. Uzasadnia podejmowane decyzje. Wyszukuje w literaturze pozycje dotyczące
podobnych problemów, dokonuje ich analiz i wybiera najlepsze rozwiązania.

10 Macierz realizacji przedmiotu

Efekty
kszta lcenia

dla
przedmiotu

Odniesienie do
efektów

kierunkowych

Cele
przedmiotu

Treści
programowe

Metody
dydaktyczne

Sposoby oceny

EK1 INF_W22 Cel1
W1, W2, W3,
W4, W5, W6,
W7, C3, C4, C5

M1, M2, M3,
M4, M5

F1, F2, F3, P1,
P2

EK2 INF_W22,
INF_W24 Cel1, Cel3

W1, W2, W3,
W4, W5, W6,
W7, C1, C5

M2, M3, M4 F1, F2, F3, P1,
P2

EK3

INF_W22,
INF_W24,
INF_K04,
INF_K06

Cel1, Cel2
W1, W2, W3,
W4, W5, W7,

C1, C4
M1, M2, M3, M4 F1, F2, F3, P1,

P2

EK4

INF_W22,
INF_W24,
INF_UP11,
INF_K04,
INF_K06

Cel1, Cel2,
Cel3

W1, W2, W3,
W4, W5, W6,
W7, C1, C4, C5

M1, M2, M3, M4 F1, F2, F3, P1,
P2
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11 Wykaz literatury

Literatura podstawowa:

[1] Nowacka A. Nowacki R. — Podstawy marketingu,, Podstawy marketingu„ 2009, Difin SA

[2] Altkorn — Podstawy marketingu, Kraków, 2009, Instytut Marketingu

Literatura uzupe lniająca:

[1] Wojciechowski T. — Encyklopedyczne podstawy marketingu, Warszawa, 2009, Fielberg SJA

12 Informacje o nauczycielach akademickich

Osoba odpowiedzialna za kartę

dr inż. Ryszard Poradowski (kontakt: rporadow@interia.pl)

Osoby prowadzące przedmiot

dr inż. Ryszard Poradowski (kontakt: rporadow@interia.pl)

13 Zatwierdzenie karty przedmiotu do realizacji

(miejscowość, data) (odpowiedzialny za przedmiot) (kierownik zak ladu) (dyrektor instytutu)

Przyjmuję do realizacji (data i podpisy osób prowadzących przedmiot)
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c©M. Aleksander, I. Borczuch, S. Świgut


