PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA

W NOWYM SACZU

KARTA PRZEDMIOTU

obowigzuje studentéw rozpoczynajgcych studia w roku akademickim 2016/2017

Instytut Ekonomiczny
Kierunek studiéw: Ekonomika i organizacja przedsigbiorstw
Forma studiéw: Niestacjonarne
Stopien studiow: Il

Specjalnosci:  Ekonomika i organizacja przedsigbiorstw

1 PRZEDMIOT

Profil: Praktyczny

Kod kierunku: EiOP

NAZWA PRZEDMIOTU Zarzadzanie marketingiem
KOD PRZEDMIOTU IE EiOP PIIN C3 16/17
KATEGORIA PRZEDMIOTU Przedmioty specjalnosciowe
LiczBA PUNKTOW ECTS 3

SEMESTRY 4

2 RODZAJ ZAJEC, LICZBA GODZIN W PLANIE STUDIOW

SEMESTR WYKLAD CWICZENIA LABORATORIUM PROJEKT

SEMINARIUM

4 9 9

3 CELE PRZEDMIOTU

Cel 1 Umiejetnosé identyfikacji warunkéw funkcjonowania przedsigbiorstwa.

Cel 2 Umiejetnosé formutowania rynkowej strategii rozwoju przedsigbiorstwa.

4 WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I INNYCH

KOMPETENCJI

a Znajomo$é Podstaw zarzadzania

b Znajomo$é Podstaw marketingu
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5 EFEKTY KSZTAICENIA

EK1 Wiedza: Student zna podstawowe terminy z zakresu zarzadzania marketingiem.
EK2 Umiejetnosci: Student potrafi formutowaé strategie rozwoju przedsigbiorstwa.

EK3 Kompetencje spoleczne: Student wykazuje sie aktywnoscia, kreatywnoscia na zajeciach.

6 TRESCI PROGRAMOWE

WYKLAD

TEMATYKA ZAJEC

OPIS SZCZEGOLOWY BLOKOW TEMATYCZNYCH

W1 Marketing w procesie zarzadzania przedsiebiorstwem

W2 | Analiza rynku

W3 | Tendencje rozwojowe rynku

W4 | Analiza rynkowych aktywéw przedsiebiorstwa

W5 Analiza struktury dzialalnosci i perspektyw rozwoju przedsigbiorstwa.
W6 Strategie rozwoju przedsiebiorstwa

W7 | Planowanie, organizacja i kontrola dzialalnosci marketingowe;j

Razem

Lp LICZBA GODZIN

O N DN | =] =] =] =

PROJEKT
TEMATYKA ZAJEC
Lp J . LiczBA GODZIN
OPIS SZCZEGOLOWY BLOKOW TEMATYCZNYCH
P1 Rynek i misja dzialalnosci przedsiebiorczej 1
P2 Pomiar rynku. Analiza sytuacji konkurencyjnej. 1
P3 Rynkowe aktywa przedsiebiorstwa i ich ocena. 1
P4 Analiza portfela strategicznych jednostek biznesu. 2
P5 Analiza luki rozwojowej. Macierz -Ansoffa - narzedzia identyfikacji oceny 9
mozliwosci i sposobdéw realizacji zalozonych celéw.
P6 Planowanie marketingu 2
RazeEMm 9
7 METODY DYDAKTYCZNE
M1 Wyktady
M2 Prezentacje multimedialne
M3 Projekty
M4 Studium przypadku
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8 OBCIAZENIE PRACA STUDENTA

FORMA AKTYWNOSCI

SREDNIA LICZBA
GODZIN NA

ZREALIZOWANIE
AKTYWNOSCI
Godziny kontaktowe z nauczycielem akademickim, w tym:
Godziny wynikajace z planu studiéw 18
Konsultacje przedmiotowe 2
Egzaminy i zaliczenia w sesji 1

Godziny bez udzialu nauczyciela akademickiego wynikajace z nakladu pracy studenta, w tym:

Przygotowanie si¢ do zajeé, w tym studiowanie zalecanej literatury 30
Opracowanie wynikéw 0
Przygotowanie raportu, projektu, prezentacji, dyskusji 24
SUMARYCZNA LICZBA GODZIN DLA PRZEDMIOTU WYNIKAJACA 7Z 75
CAIEGO NAKIADU PRACY STUDENTA

SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW ECTS DLA PRZEDMIOTU 3

9 SPOSOBY OCENY
OCENA FORMUJACA

F1 Projekt indywidualny
F2 Aktywnos¢ na zajeciach

F3 Projekt zespotowy

F4 Egzamin
KRYTERIA OCENY
EFEKT KSZTALCENIA 1 MIEJSCE OPIS WERYFIKACII EK 1
WERYFIKACJI
Na Student zna ~w stopniu dostatecznym 50% ocena z egzaminu +
OCENE podstawowe terminy z zakresu zarzadzania | wyktad, projekt 50% ocena z aktywnosci na
3 marketingiem. ¢wiczeniach projektowych
Na Student zna w  stopniu  dobrym
OCENE podstawowe terminy z zakresu zarzadzania
4 marketingiem.
Na Student zna w stopniu bardzo dobrym
OCENE podstawowe terminy z zakresu zarzadzania

5 marketingiem.

EFEKT KSZTALCENIA 2 MIEJSCE OPIS WERYFIKACJI EK 2
WERYFIKACJI
Na Student potrafi w stopniu dostatecznym 50% ocena z projektu
OCENE formulowaé strategie rozwoju | wyktad, projekt indywidualnego + 50%
3 przedsigbiorstwa. ocena z projektu
Na Student potrafi w stopniu dobrym zespolowego
OCENE formutowaéd strategie rozwoju
4 przedsiebiorstwa.
Na Student potrafi w stopniu  bardzo
OCENE dobrym formulowaé strategie rozwoju
5 przedsiebiorstwa.
EFEKT KSZTALCENIA 3 MIEJSCE OPIS WERYFIKACJI EK 3
WERYFIKACJI
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Na Student uczestniczy w zajeciach, wykazuje 50% ocena z aktywnosci +
OCENE sie w stopniu dostatecznym aktywnoscia, | wyktad, projekt 50% ocena z projektu

3 kreatywnoscia na zajeciach. zespotowego

Na Student uczestniczy w zajeciach, wykazuje

OCENE sie  w stopniu dobrym aktywnoscia,

4 kreatywnoscig na zajeciach.

Na Student uczestniczy w zajeciach, wykazuje

OCENE sie w stopniu bardzo dobrym aktywnoscia,

5 kreatywnoscia na zajeciach.

OCENA DO INDEKSU (OCENA PODSUMOWUJACA)

srednia ocen z wszystkich efektéw

WARUNKI ZALICZENIA PRZEDMIOTU

a pozytywnie zaliczony egzamin oraz projekt zespotowy i indywiudalny

10 MACIERZ REALIZACJI PRZEDMIOTU

EFEKTY
ODNIESIENIE DO .
KSZTALCENIA . TRESCI METODY
EFEKTOW CELE PRZEDMIOTU
DLA PROGRAMOWE DYDAKTYCZNE
KIERUNKOWYCH
PRZEDMIOTU
E?gi—vwvég’ W1, W2, W3, W4,
EK1 e ’ Cell, Cel2 W5, W6, W7, P1, M1, M2, M3, M4
EiOP_Wol, P2, P3, P4, P5, P6
EiOP_ W08 e e

W1, W2, W3, W4,
EK2 EiOP_ 104 Cell, Cel2 W5, W6, W7, P1, M1, M2, M3, M4
P2, P3, P4, P5, P6

W1, W2, W3, W4,
EK3 EiOP> K02 Cell, Cel2 W5, W6, W7, P1, M1, M2, M3, M4
P2, P3, P4, P5, P6

11 WYKAZ LITERATURY
LITERATURA PODSTAWOWA

[1] R. Niestréj — Zarzgdzanie marketingiem. Aspekty strategiczne, Warszawa, 2002, Wydawnictwo Naukowe PWN,

LITERATURA UZUPE}NIAJACA:

[1] J. Lamin — Strategiczne zarzgdzanie marketingowe, Warszawa, 2001, PWN
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12 INFORMACJE O NAUCZYCIELACH AKADEMICKICH

OSOBA ODPOWIEDZIALNA ZA KARTE

prof. dr hab. Leszek Rudnicki (kontakt: lrudnicki@arachne.pl)

OSOBY PROWADZACE PRZEDMIOT

prof. dr hab. Leszek Rudnicki (kontakt: lrudnicki@arachne.pl)

13 ZATWIERDZENIE KARTY PRZEDMIOTU DO REALIZACIJI

(miejscowos¢, data) (odpowiedzialny za przedmiot) (kierownik zaktadu) (dyrektor instytutu)

PRZYIJMUJE DO REALIZACJI (data i podpisy oséb prowadzacych przedmiot)
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