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Państwowa Wyższa Szko la Zawodowa
w Nowym Sączu

Karta przedmiotu
obowiązuje studentów rozpoczynających studia w roku akademickim 2014/2015

Instytut Języków Obcych

Kierunek studiów: Filologia Profil: Ogólnoakademicki

Forma studiów: Stacjonarne Kod kierunku: 022

Stopień studiów: I

Specjalności: JN/T, modu l: Język niemiecki w biznesie

1 Przedmiot

Nazwa przedmiotu Marka handlowa (JR)

Kod przedmiotu IJO 022 AIS E7 14/15

Kategoria przedmiotu DO WYBORU

Liczba punktów ECTS 2

Semestry 4

2 Rodzaj zajęć, liczba godzin w planie studiów

Semestr wyk lad ćwiczenia
seminarium
dyplomowe

warsztat laboratorium

4 15

3 Cele przedmiotu

Cel 1 zapoznanie studentów z najważniejszymi markami radzieckimi i rosyjskimi

Cel 2 zapoznanie studentów z rodzajami produkowanych wyrobów, nazwami i charakterystyką producentów marek

4 Wymagania wstępne w zakresie wiedzy, umiejętności i innych
kompetencji

a Poziom B2
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5 Efekty kszta lcenia

EK1 Wiedza: ZNA I ROZUMIE PODSTAWOWEMECHANIZMY FUNKCJONOWANIA JĘZYKAW SZCZEGÓ LOWYM
ODNIESIENIU DO JĘZYKA STUDIOWANEJ SPECJALNOŚCI I PORÓWNAWCZYMODNIESIENIU DO
INNYCH JĘZYKÓW

EK2 Umiejętności: POTRAFI DOKONAĆ POPRAWNEGO PRZEK LADU TEKSTU PISEMNEGO I USTNEGO
OCHARAKTERZE OGÓLNYM Z JĘZYKAOBCEGONA JĘZYK POLSKI ORAZ Z JĘZYKA POLSKIEGO
NA JĘZYK OBCY

EK3 Kompetencje spo leczne: MA ŚWIADOMOŚĆ ZNACZENIA STUDIOWANEGO JĘZYKA, JEGO LITERATURY,
KULTURY I HISTORII W KULTURZE EUROPEJSKIEJ I ŚWIATOWEJ

6 Treści programowe

ćwiczenia

Lp
Tematyka zajęć

Liczba godzin
Opis szczegó lowy bloków tematycznych

C1 Marki radzieckie 3
C2 Marki wyrobów cukierniczych 2
C3 Marki banków 2
C4 Marki alkoholi 2
C5 Marki kosmetyków 2
C6 Marki operatorów komórkowych 2
C7 Marki wędlin 2

Razem 15

7 Metody dydaktyczne

M1 Ćwiczenia laboratoryjne

M2 Dyskusja

8 Obciążenie pracą studenta

Forma aktywności

Średnia liczba
godzin na

zrealizowanie
aktywności

Godziny kontaktowe z nauczycielem akademickim, w tym:
Godziny wynikające z planu studiów 15
Konsultacje przedmiotowe 0
Egzaminy i zaliczenia w sesji 1
Godziny bez udzia lu nauczyciela akademickiego wynikające z nak ladu pracy studenta, w tym:
Przygotowanie się do zajęć, w tym studiowanie zalecanej literatury 20
Opracowanie wyników 14
Przygotowanie raportu, projektu, prezentacji, dyskusji 0
Sumaryczna liczba godzin dla przedmiotu wynikająca z
ca lego nak ladu pracy studenta 50

Sumaryczna liczba punktów ECTS dla przedmiotu 2
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9 Sposoby oceny

Ocena formująca

F1 Ćwiczenie praktyczne

F2 Kolokwium

Kryteria oceny

Efekt kszta lcenia 1 Miejsce
weryfikacji

Opis weryfikacji EK 1

Na
ocenę
3

Zna podstawową terminologię biznesową.
ćwiczenia ćwiczenia, kolokwium

Na
ocenę
4

Zna zaawansowaną terminologię biznesową
w zakresie marek rosyjskich.

Na
ocenę
5

Zna zaawansowaną terminologię biznesową
w zakresie marek rosyjskich, produkcji
firm.

Efekt kszta lcenia 2 Miejsce
weryfikacji

Opis weryfikacji EK 2

Na
ocenę
3

Potrafi dokonać przek ladu prostych
tekstów o markach handlowych z języka
rosyjskiego na polski

ćwiczenia ćwiczenia, kolokwium

Na
ocenę
4

Potrafi dokonać przek ladu z lożonych
tekstów o markach handlowych z języka
rosyjskiego na polski

Na
ocenę
5

Potrafi dokonać przek ladu z lożonych
tekstów o markach handlowych z języka
rosyjskiego na polski i odwrotnie, opisać
marki radzieckie i rosyjskie, zna logo marek
i firm-producentów, potrafi dobrać logo
do marki i prawid lowo opisać specyfikę
marki.

Efekt kszta lcenia 3 Miejsce
weryfikacji

Opis weryfikacji EK 3

Na
ocenę
3

Ma podstawową świadomość znaczenia
marek w rozwoju kultury i gospodarki
Rosji

ćwiczenia ćwiczenia, kolokwium

Na
ocenę
4

Ma dobrą świadomość znaczenia marek w
rozwoju kultury i gospodarki Rosji

Na
ocenę
5

Ma doskona lą świadomość znaczenia
marek w rozwoju kultury i gospodarki
Rosji

Ocena do indeksu (ocena podsumowująca)

Średnia arytmetyczna ocen z aktywności na zajęciach, obecności i kolokwium.
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Warunki zaliczenia przedmiotu

a Pozytywna ocena podsumowująca z kolokwium

10 Macierz realizacji przedmiotu

Efekty
kszta lcenia

dla
przedmiotu

Odniesienie do
efektów

kierunkowych
Cele przedmiotu

Treści
programowe

Metody
dydaktyczne

EK1 F_W12 Cel1, Cel2 C1, C2, C3, C4, C5,
C6, C7 M1, M2

EK2 F_U05 Cel1, Cel2 C1, C2, C3, C4, C5,
C6, C7 M1, M2

EK3 F_K09 Cel1, Cel2 C1, C2, C3, C4, C5,
C6, C7 M1, M2

11 Wykaz literatury

Literatura podstawowa:

[1] Ziętala G. — Мир русского бизнеса в практике преподавания. Методические рекомендации и упражне-
ния, Szczecin, 2012, Volumina.pl

12 Informacje o nauczycielach akademickich

Osoba odpowiedzialna za kartę

dr Grzegorz Ziętala (kontakt: g.zietala@gmail.com)

Osoby prowadzące przedmiot

dr Grzegorz Ziętala (kontakt: g.zietala@gmail.com)

13 Zatwierdzenie karty przedmiotu do realizacji

(miejscowość, data) (odpowiedzialny za przedmiot) (kierownik zak ladu) (dyrektor instytutu)

Przyjmuję do realizacji (data i podpisy osób prowadzących przedmiot)
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