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Państwowa Wyższa Szko la Zawodowa
w Nowym Sączu

Karta przedmiotu
obowiązuje studentów rozpoczynających studia w roku akademickim 2015/2016

Instytut Języków Obcych

Kierunek studiów: Filologia Profil: Ogólnoakademicki

Forma studiów: Stacjonarne Kod kierunku: 022

Stopień studiów: I

Specjalności: JA/T, modu l: Język angielski w biznesie
JA/T, modu l: Dwujęzyczny t lumaczeniowy

1 Przedmiot

Nazwa przedmiotu Marka handlowa (JA)

Kod przedmiotu IJO 022 AIS D5 15/16

Kategoria przedmiotu PRZEDMIOTY SPECJALNOŚCIOWE

Liczba punktów ECTS 1

Semestry 4

2 Rodzaj zajęć, liczba godzin w planie studiów

Semestr wyk lad ćwiczenia
seminarium
dyplomowe

warsztat laboratorium

4 15

3 Cele przedmiotu

Cel 1 zapoznanie studenta z podstawowymi pojęciami dotyczącymi marki, z wiadomościami dotyczącymi najważniejszych
marek brytyjskich i irlandzkich, zapoznanie z informacjami dotyczącymi roli marki, rejestracji i ochrony
prawnej

Cel 2 wykszta lcenie umiejętności samodzielnego wyszukiwania, selekcjonowania i analizowania informacji dotyczących
dzia lalności gospodarczej w Wielkiej Brytanii i Irlandii i rozwoju marek handlowych w obu krajach

Cel 3 rozwijanie umiejętności językowych, doskonaląc fachowe s lownictwo

Cel 4 wykszta lcenie umiejętności pracy samodzielnej i w zespole, przygotowując i prowadząc prezentacje multimedialne
dotyczące marek handlowych różnych ga lęzi gospodarki brytyjskiej i irlandzkiej
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4 Wymagania wstępne w zakresie wiedzy, umiejętności i innych
kompetencji

a poziom językowy B2

5 Efekty kszta lcenia

EK1 Wiedza: student zna angielską terminologię dotyczącą gospodarki i marki handlowej; ma uporządkowana
wiedzę o rejestracji i ochronie prawnej marki handlowej; ma wiedzę dotyczącą brytyjskich i irlandzkich marek
handlowych g lównych brytyjskich i irlandzkich producentów w podstawowych ga lęziach gospodarki Wielkiej
Brytanii i Irlandii

EK2 Umiejętności: student wykazuje się znajomością języka angielskiego na poziomie B2; potrafi wyszukać, ocenić,
przeanalizować, przygotować i przedstawić informacje dotyczące wybranych marek handlowych w Wielkiej
Brytanii i Irlandii; umie samodzielnie zdobywać wiedzę

EK3 Kompetencje spo leczne: student zna zakres posiadanej wiedzy i umiejętności i rozumie konieczność dalszego
rozwoju; aktywnie uczestniczy w zajęciach; potrafi pracować samodzielnie i w grupie, biorąc odpowiedzialność
za efekty pracy indywidualnej i zbiorowej

6 Treści programowe

ćwiczenia

Lp
Tematyka zajęć

Liczba godzin
Opis szczegó lowy bloków tematycznych

C1 podstawowe pojęcia związane z marką handlową, rola marki, forma w lasności;
rejestracja i ochrona prawna marki handlowej w Wielkiej Brytanii i Irlandii 1

C2 Wielka Brytania - gospodarka kraju; g lówne ga lęzie przemys lu, centra
przemys lowe 1

C3
Anglia -finanse - banki, firmy ubezpieczeniowe i księgowe; przemys l stoczniowy,
w lókienniczy,chemiczny, elektroniczny, lotniczy i obronny, samochodowy, rolniczy
- rodzaj produkcji, najważniejsze marki handlowe i logo każdej z nich

5

C4

Szkocja - wydobywanie i przetwórstwo bogactw naturalnych, sektor finansowy,
przemys l w lókienniczy, chemiczny, lotniczy i obronny, farmaceutyczny i
biotechnologiczny, elektroniczny, rybo lówstwo i rolnictwo, firmy produkujące
whiskey, piwo i produkty spożywcze - rodzaj produkcji, najważniejsze marki
handlowe i logo każdej z nich

3

C5
Walia - tradycyjny przemys l: górnictwo węgla i metali i ich przetwórstwo;
nowe ga lęzie przemys lowe:przemys l chemiczny, obronny i elektroniczny, us lugi,
rolnictwo - rodzaj produkcji, najważniejsze marki handlowe i logo każdej z nich

1

C6
Irlandia Pó lnocna - przemys l stoczniowy, w lókienniczy, sektor finansowy,
przemys l elektroniczny, lotniczy i obronny, rolnictwo - rodzaj produkcji,
najważniejsze marki handlowe i logo każdej z nich

1

C7

Irlandia - gospodarka kraju; przemys l chemiczny, farmaceutyczny, elektroniczny,
w lókienniczy, wydobywanie i przetwórstwo zasobów naturalnych, rolnictwo i
przetwórstwo rolne - rodzaj produkcji, najważniejsze marki handlowe i logo każdej
z nich

3

Razem 15

7 Metody dydaktyczne

M1 Prezentacje multimedialne
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M2 Praca w grupach

M3 Praca z podręcznikiem

M4 Projekty

M5 S lowne objaśnienie

8 Obciążenie pracą studenta

Forma aktywności

Średnia liczba
godzin na

zrealizowanie
aktywności

Godziny kontaktowe z nauczycielem akademickim, w tym:
Godziny wynikające z planu studiów 15
Konsultacje przedmiotowe 1
Egzaminy i zaliczenia w sesji 0
Godziny bez udzia lu nauczyciela akademickiego wynikające z nak ladu pracy studenta, w tym:
Przygotowanie się do zajęć, w tym studiowanie zalecanej literatury 3
Opracowanie wyników 0
Przygotowanie raportu, projektu, prezentacji, dyskusji 6
Sumaryczna liczba godzin dla przedmiotu wynikająca z
ca lego nak ladu pracy studenta 25

Sumaryczna liczba punktów ECTS dla przedmiotu 1

9 Sposoby oceny

Ocena formująca

F1 Kolokwium

F2 Projekt indywidualny

F3 Aktywność na zajęciach

Ocena aktywności bez udzia lu nauczyciela akademickiego

1 Projekt indywidualny

2 Test

Kryteria oceny

Efekt kszta lcenia 1 Miejsce
weryfikacji

Opis weryfikacji EK 1

Na
ocenę
3

student zna część angielskiej terminologii
dotyczącej marki handlowej; ma wiedzę
ogólną dotyczącą omawianych zagadnień;
pope lnia liczne b lędy merytoryczne

ćwiczenia test pisemny

Na
ocenę
4

student zna angielską terminologię
dotyczącą marki handlowej; ma pe lną
wiedzę ogólną dotyczącą omawianych
zagadnień; może pope lniać drobne
b lędy dotyczące szczegó lów omawianych
zagadnień
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Na
ocenę
5

student bezb lędnie zna angielską
terminologię dotyczącą marki handlowej;
ma wiedzę ogólną i szczegó lową dotyczącą
marki handlowej

Efekt kszta lcenia 2 Miejsce
weryfikacji

Opis weryfikacji EK 2

Na
ocenę
3

student używa języka angielskiego
pope lniając liczne b lędy gramatyczne
i leksykalne; z pomocą nauczyciela potrafi
wybrać i analizować informacje dotyczące
omawianych zagadnień; może pope lniać
b lędy podczas selekcjonowania materia lu;
jest w stanie przygotować i przeprowadzić
poprawną prezentację

ćwiczenia ocena za prezentację
multimedialną; test pisemny

Na
ocenę
4

student poprawnie używa języka
angielskiego pope lniając tylko drobne
b lędy językowe; w laściwie wybiera,
selekcjonuje i analizuje informacje
dotyczące omawianych zagadnień; potrafi
zebrać materia ly, dobrze przygotować i
przedstawić prezentację

Na
ocenę
5

student wykazuje pe lną poprawność
językową; umie samodzielnie rozwijać
umiejętności badawcze; potrafi dobrze
zebrać materia ly, w laściwie przygotować i
przedstawić prezentację

Efekt kszta lcenia 3 Miejsce
weryfikacji

Opis weryfikacji EK 3

Na
ocenę
3

student poprawnie ocenia zakres
posiadanej wiedzy i umiejętności; rozumie
potrzebę dokszta lcania się i nadrabiania
braków; potrafi pracować samodzielnie i w
zespole; uczestniczy w zajęciach

ćwiczenia
ocena za aktywność, oceny
cząstkowe za poprawiane
testy

Na
ocenę
4

student prawid lowo ocenia zakres
posiadanej wiedzy i umiejętności; rozumie
potrzebę dokszta lcania się; bierze aktywny
udzia l w zajęciach; bierze udzia l w
organizacji wydarzeń kulturalnych w
instytucie

Na
ocenę
5

student prawid lowo ocenia zakres
posiadanej wiedzy i umiejętności;
regularnie podnosi swoją wiedzę i
umiejętności językowe; bierze aktywny
udzia l w zajęciach; potrafi wspó ldzia lać w
grupie i organizować dzia lania kulturalne
w instytucie

Ocena do indeksu (ocena podsumowująca)

średnia ważona ocen formujących

Warunki zaliczenia przedmiotu

a uzyskanie co najmniej 60% poprawnych odpowiedzi podczas testów
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b ocena za przygotowanie i przeprowadzenie prezentacji

c aktywnośc podczas zajęć

10 Macierz realizacji przedmiotu

Efekty
kszta lcenia

dla
przedmiotu

Odniesienie do
efektów

kierunkowych
Cele przedmiotu

Treści
programowe

Metody
dydaktyczne

EK1
F_W03, F_W04,
F_W13, F_W17,

F_W20
Cel1 C1, C2, C3, C4, C5,

C6, C7 M1, M3, M5

EK2

F_U03, F_U07,
F_U08, F_U12,
F_U13, F_U17,
F_U21, F_U22

Cel2, Cel3, Cel4 C1, C2, C3, C4, C5,
C6, C7 M2, M3, M4

EK3

F_K01, F_K02,
F_K03,F_K04,
F_K05, F_K06,

F_K10

Cel4 C1, C2, C3, C4, C5,
C6, C7 M2, M4

11 Wykaz literatury

Literatura podstawowa:

[1] Bently L, Davis J, Ginsburg J C ed. — Trade Marks and Brands, Cambridge, 2010, CUP

[2] Mendenhall J — Character Trademarks, London, 1990, Chronicke Books

Literatura uzupe lniająca:

[1] Diamond S. A. — Trademark Problems and How to Avoid them, London, 1974, Crain Communicatons

[2] Gospel H. S. — Markets, Firms and the Management of Labour in Mopdern Britain, Cambridge, 2004, CUP

[3] Isaak B — Brand Protection Matters, London, 2000, Sweet&Maxwell

[4] Lawrence C — Brands:Law, Practice and Precedents, London, 2008, Jordands

[5] de Silva Lopes T, Duguit P, ed. — Trademarks, Brands and Competitiveness, Abingdon, 2010, Routledge

[6] Michael A — A Practical Guide to Trade Mark Law, London, 2002, Sweet&Maxwell

12 Informacje o nauczycielach akademickich

Osoba odpowiedzialna za kartę

dr Elżbieta Stanisz (kontakt: staniszej@wp.pl)

Osoby prowadzące przedmiot

dr Elżbieta Stanisz (kontakt: staniszej@wp.pl)
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13 Zatwierdzenie karty przedmiotu do realizacji

(miejscowość, data) (odpowiedzialny za przedmiot) (kierownik zak ladu) (dyrektor instytutu)

Przyjmuję do realizacji (data i podpisy osób prowadzących przedmiot)
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