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Państwowa Wyższa Szko la Zawodowa
w Nowym Sączu

Karta przedmiotu
obowiązuje studentów rozpoczynających studia w roku akademickim 2015/2016

Instytut Języków Obcych

Kierunek studiów: Filologia Profil: Ogólnoakademicki

Forma studiów: Stacjonarne Kod kierunku: 022

Stopień studiów: I

Specjalności: JA/T, modu l: Język angielski w biznesie
JA/T, modu l: Dwujęzyczny t lumaczeniowy

1 Przedmiot

Nazwa przedmiotu Marka handlowa (JN)

Kod przedmiotu IJO 022 AIS E4 15/16

Kategoria przedmiotu DO WYBORU

Liczba punktów ECTS 1

Semestry 3

2 Rodzaj zajęć, liczba godzin w planie studiów

Semestr wyk lad ćwiczenia
seminarium
dyplomowe

warsztat laboratorium

3 15

3 Cele przedmiotu

Cel 1 Zapoznanie studentów z najważniejszymi i najpopularniejszymi markami handlowymi w krajach niemieckojęzycznych,
z rodzajami produkowanych wyrobów, nazwami i charakterystyką producentów marek.

Cel 2 Zapoznanie studentów z leksyką specjalistyczną z zakresu terminologii gospodarczej w języku niemieckim.
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4 Wymagania wstępne w zakresie wiedzy, umiejętności i innych
kompetencji

a Znajomość języka niemieckiego na poziomie B2

5 Efekty kszta lcenia

EK1 Wiedza: Zna najważniejsze marki handlowe w krajach niemieckojęzycznych. Zna producentów tych marek.

EK2 Wiedza: Zna specjalistyczną leksykę związaną z omawianym zakresem.

EK3 Umiejętności: Potrafi wyszukiwać, analizować, oceniać, selekcjonować i użytkować informacje związane z
obszarem marki handlowej.

EK4 Kompetencje spo leczne: Rpzumie potrzebę sta lego samokszta lcenia się.

6 Treści programowe

ćwiczenia

Lp
Tematyka zajęć

Liczba godzin
Opis szczegó lowy bloków tematycznych

C1

Podstawowe pojęcia: trademark ”Handelsmarke”, brand attributes
”Markenattribute”, brand essence ”Markenkern”, brand identity ”Markenidentität,
brand image ”Markenbild”, ”Markenerscheinungsbild”, brand power
”Markenmacht”, brand relevance ”Markenrelevanz”, brand leverage
”Markenhebel”, brand loyalty ”Markenbindung”, ”Markentreue”, brand awareness
”Markenbekanntheit”

2

C2 Niemieckie marki motoryzacyjne i producenci: Audi, Mercedes, BMW, Porsche,
Volkswagen, Ford, Opel 2

C3 Marki - sieci handlowe z krajów niemieckojęzycznych: Kaufland, Lidl, Aldi, Netto,
Plus, Schlecker, Rossmann, Metro, Real 2

C4 Niemieckie marki - sprzęt AGD: Siemens, Bosch, Miele, Privileg, AEG-
Elecktrolux, Gaggenau, Teka 2

C5 Marki odzieżowe z krajów niemieckojęzycznych - CamelActive, Hugo Boss,
Wellensteyn, Falke, Bugatti, Eterna, Schiesser, Marc O’Polo, Digel, McNeal, 2

C6 Marki spożywcze z krajów niemieckojęzycznych - August Storck, Bahlsen, Dr.
Oetker, Haribo, Humana, Lorenz Snack-World, Südzucker, Zimbo, Zott 2

C7 Marki kosmetyczne z krajów niemieckojęzycznych - Cien, Nivea, Omo, Ariel,
Persil, Fa, Goldwell, Isana, Schwarzkopf 2

C8 Niemieckie marki - lotnictwo: Lufthansa, GermanWings, AirBerlin 1
Razem 15

7 Metody dydaktyczne

M1 Prezentacje multimedialne

M2 Filmy edukacyjne

M3 Praca w grupach
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8 Obciążenie pracą studenta

Forma aktywności

Średnia liczba
godzin na

zrealizowanie
aktywności

Godziny kontaktowe z nauczycielem akademickim, w tym:
Godziny wynikające z planu studiów 15
Konsultacje przedmiotowe 1
Egzaminy i zaliczenia w sesji 0
Godziny bez udzia lu nauczyciela akademickiego wynikające z nak ladu pracy studenta, w tym:
Przygotowanie się do zajęć, w tym studiowanie zalecanej literatury 0
Opracowanie wyników 0
Przygotowanie raportu, projektu, prezentacji, dyskusji 9
Sumaryczna liczba godzin dla przedmiotu wynikająca z
ca lego nak ladu pracy studenta 25

Sumaryczna liczba punktów ECTS dla przedmiotu 1

9 Sposoby oceny

Ocena formująca

F1 Test

Ocena aktywności bez udzia lu nauczyciela akademickiego

1 Projekt indywidualny

Kryteria oceny

Efekt kszta lcenia 1 Miejsce
weryfikacji

Opis weryfikacji EK 1

Na
ocenę
3

Zna podstawowe pojęcia i najważniejsze
marki handlowe oraz producentów. Test
zaliczony na poziomie minimum 60%

ćwiczenia Test jednokrotnego wyboru.

Na
ocenę
4

Zna pojęcia związane z marką handlową,
zna najważniejsze marki handlowe. Potrafi
Potrafi scharakteryzować producentów.
Test zaliczony na poziomie minimum 75%.

Na
ocenę
5

Zna i swobodnie używa pojęć związanych
z marką handlową. Zna marki handlowe
i swobodnie o nich dyskutuje oraz
zna ich producentów i potrafi o nich
swobodnie mówić. Zna podstawowe
pojęcia i najważniejsze marki handlowe
oraz producentów. Test zaliczony na
poziomie minimum 90%.

Efekt kszta lcenia 2 Miejsce
weryfikacji

Opis weryfikacji EK 2

Na
ocenę
3

Zna podstawową leksykę specjalistyczną.
Test zaliczony na poziomie minimum 60%. ćwiczenia Test jednokrotnego wyboru.

Na
ocenę
4

Zna leksykę specjalistyczną i stosuje ją.
Test zaliczony na poziomie minimum 75%.
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Na
ocenę
5

Zna leksykę specjalistyczną, stosuje ją
swobodnie i nie pope lnia b lędów. Test
zaliczony na poziomie minimum 90%.

Efekt kszta lcenia 3 Miejsce
weryfikacji

Opis weryfikacji EK 3

Na
ocenę
3

Prezentacja przygotowana w ramach
projektu indywidualnego zawiera
podstawowe informacje o danej marce
i podstawową leksykę specjalistyczną
związaną z daną marką.

ćwiczenia Projekt indywidualny

Na
ocenę
4

Prezentacja przygotowana w ramach
projektu indywidualnego zawiera
rozszerzone informacje o danej marce
i rozszerzoną leksykę specjalistyczną
związaną z daną marką.

Na
ocenę
5

Prezentacja przygotowana w ramach
projektu indywidualnego zawiera
wyselekcjonowane informacje o danej
marce, które dają pe lny obraz marki.
Informacje te przekazane są za pomocą
specjalistycznej leksyki bezb lędnie.

Efekt kszta lcenia 4 Miejsce
weryfikacji

Opis weryfikacji EK 4

Na
ocenę
3

Student w pewnym stopniu rozumie
potrzebę ciąg lego doskonalenia w lasnych
umiejętności. Nie zawsze skutecznie
przyczynia się do rozwiązywania
problemów i zagadnień poruszanych
w czasie zajęć. Wymaga częstej zachęty
ze strony prowadzącego do podjęcia
aktywności w czasie zajęć. Nie zawsze jest
przygotowany.

ćwiczenia zajęcia

Na
ocenę
4

Student rozumie potrzebę ciąg lego
doskonalenia w lasnych umiejętności.
Często skutecznie przyczynia się do
rozwiązywania problemów i zagadnień
poruszanych w czasie zajęć. Czasem
wymaga zachęty ze strony prowadzącego
do podjęcia aktywności w czasie zajęć.
Zazwyczaj jest przygotowany.

Na
ocenę
5

Student rozumie potrzebę ciąg lego
doskonalenia w lasnych umiejętności.
Skutecznie przyczynia się do
rozwiązywania problemów i zagadnień
poruszanych w czasie zajęć. Nie wymaga
zachęty ze strony prowadzącego do
podjęcia aktywności w czasie zajęć.
Zawsze jest przygotowany.

Ocena do indeksu (ocena podsumowująca)

Pozytywna ocena z testu

Wygenerowano w programie @SOS Strona 4/5 licencja bezp latna dla PWSZ w Nowym Sączu
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Warunki zaliczenia przedmiotu

a Przygotowanie prezentacji w ramach projektu indywidualnego

b Pozytywna ocena z testu

10 Macierz realizacji przedmiotu

Efekty
kszta lcenia

dla
przedmiotu

Odniesienie do
efektów

kierunkowych
Cele przedmiotu

Treści
programowe

Metody
dydaktyczne

EK1 F_K06 Cel1 C2, C3, C4, C5, C6,
C7, C8 M1, M2

EK2 F_U08 Cel2 C1 M1, M2, M3

EK3 F_U03 Cel1 C2, C3, C4, C5, C6,
C7, C8 M2

EK4 F_K03 Cel1, Cel2 C1, C2, C3, C4, C5,
C6, C7, C8 M1, M2, M3

11 Wykaz literatury

Literatura podstawowa:

[1] Bischoff, Matthias — Tatsachen ueber Deutschland, Frankfurt am Main, 2015, Frankfurter Societaets-Medien

Literatura uzupe lniająca:

[1] Bruhn, Manfred— Handbuch Markenfuehrung: Kompendium zum erfolgreichen Markenmanagement. Strategien
- Instrumente - Erfahrungen, Wiesbaden, 2013, Gabler

[2] materia ly w lasne — nn, nn, nn, nn

[3] źród la internetowe — nn, nn, nn, nn

12 Informacje o nauczycielach akademickich

Osoba odpowiedzialna za kartę

dr Grzegorz Jaśkiewicz (kontakt: gjaskiewicz@univ.rzeszow.pl)

Osoby prowadzące przedmiot

dr Grzegorz Jaśkiewicz (kontakt: gjaskiewicz@univ.rzeszow.pl)

13 Zatwierdzenie karty przedmiotu do realizacji

(miejscowość, data) (odpowiedzialny za przedmiot) (kierownik zak ladu) (dyrektor instytutu)

Przyjmuję do realizacji (data i podpisy osób prowadzących przedmiot)
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