PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA
W NOWYM SACZU

KARTA PRZEDMIOTU

obowigzuje studentéw rozpoczynajgcych studia w roku akademickim 2015/2016

Instytut Jezykéw Obcych
Kierunek studiéw: Filologia Profil: Ogolnoakademicki
Forma studiéw: Stacjonarne Kod kierunku: 022
Stopien studiéw: |

Specjalnosci:  JN/T, modut: Jezyk niemiecki w biznesie

1 PRZEDMIOT

NAZWA PRZEDMIOTU Marka handlowa (JA)
KOD PRZEDMIOTU 1JO 022 AIS E7 15/16
KATEGORIA PRZEDMIOTU DO WYBORU
LiczBa PUNKTOW ECTS 2
SEMESTRY 4

2 RoODZzAJ ZAJEC, LICZBA GODZIN W PLANIE STUDIOW

< SEMINARIUM
SEMESTR WYKLAD CWICZENIA WARSZTAT LABORATORIUM
DYPLOMOWE

4 15

3 CELE PRZEDMIOTU

Cel 1 zapoznanie studenta z podstawowymi pojeciami dotyczacymi marki handlowej; z wiadomosciami dotyczacymi
najwazniejszych brytyjskich i irlandzkich marek; zapoznanie z rola marki, jej rejestracja i ochrona prawna.

Cel 2 wyksztalcenie umiejetnosci samodzielnego wyszukiwania, selekcjonowania i analizy dziatalnosci gospodarczej
w Wielkiej Brytanii i Irlandii i rozwoju marek handlowych w obu krajach

Cel 3 rozwijanie umiejetnosci jezykowych, doskonalac fachowe stownictwo

Cel 4 wyksztalcenie umiejetnosci pracy samodzielnej i w zespole, przygotowujac i przeprowadzajac marek handlowych
prezentacje multimedialne dotyczace marek handlowych wybranych galezi gospodarki brytyjskiej i irlandzkiej
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4 WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I INNYCH
KOMPETENCJI

a poziom jezykowy A2

5 EFEKTY KSZTAICENIA

EK1 Wiedza: student zna angielska terminologie dotyczaca gospodarki i marki handlowej; ma uporzadkowang
wiedze o rejestracji i ochronie prawnej marki handlowej; ma wiedze dotyczaca brytyjskich i irlandzkich marek
handlowych gléwnych brytyjskich i irlandzkich producentéw w podstawowych gateziach gospodarki Wielkiej
Brytanii i Irlandii

EK2 Umiejetnosci: student wykazuje sie znajomoscia jezyka angielskiego na poziomie B1; potrafi wyszukaé,przeanalizowaé
i przedstawi¢ informacje dotyczace wybranych marek handlowych w Wielkiej Brytanii i Irlandii; umie samodzielnie
zdobywaé wiedze

EK3 Kompetencje spoleczne: student zna zakres posiadanej wiedzy i umiejetnosci i rozumie koniecznosé dalszego
rozwoju; aktywnie uczestniczy w zajeciach; potrafi pracowaé samodzielnie i w grupie, biorac odpowiedzialnosé
za efekty pracy indywidualnej i zespolowe;j

6 TRESCI PROGRAMOWE

CWICZENIA

TEMATYKA ZAJEC

Lp B . LiczBA GODZIN
OPIS SZCZEGOLOWY BLOKOW TEMATYCZNYCH

c1 podstawowe pojecia zwigzane z markg handlowg; rola-marki, forma wlasnosci, 1
rejestracja i ochrona prawna marki handlowej w Wielkiej Brytanii i Irlandii

2 Wielka Brytania - gospodarka kraju; gléwne galezie przemyshu, centra 1
przemystowe, gléwne marki handlowe
Anglia - finanse: banki, firmy ubezpieczeniowe i ksiegowe; przemyst stoczniowy,

c3 wldkienniczy, chemiczny, elektroniczny, lotniczy i obronny, farmaceutyczny, 5

samochodowy, rolniczy - rodzaj produkcji, najwieksze marki handlowe o logo
kazdej z nich

Szkocja - wydobywanie i przetwoérstwo bogactw naturalnych, sektor finansowy,
przemyst wiékienniezy, -~ chemiczny, lotniczy i obronny, farmaceutyczny i
C4 biotechnologiczny,elektronika, ryboléwstwo i rolnictwo, firmy produkujace 3
whisky, piwo i produkty spozywcze - rodzaj produkcji, najwieksze marki handlowe
o logo kazdej z nich

Walia - gérnictwo wegla i metali i ich przetwdérstwo, przemyst chemiczny, obronny

Ch5 i lotniczy, elektroniczny, ustugi, rolnictwo - rodzaj produkcji, najwieksze marki 1
handlowe o logo kazdej z nich
Irlandia Pélnocna - przemyst stoczniowy, wldkienniczy, sektor finansowy,

C6 elektronika, przemyst lotniczy i obronny, rolnictwo - rodzaj produkcji, najwieksze 1

marki handlowe o logo kazdej z nich
Irlandia - gospodarka kraju; przemyst chemiczny, farmaceutyczny, elektroniczny,
wydobycie i przetwérstwo bogactw naturalnych, przemyst wiékienniczy, rolnictwo

T i przetwérstwo rolne - rodzaj produkcji, najwieksze marki handlowe o logo kazdej 3
z nich
RazeEMm 15
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7 METODY DYDAKTYCZNE

M1 Prezentacje multimedialne
M2 Praca w grupach

M3 Praca z podrecznikiem
M4 Stowne objasnienie

M5 Projekty

8 OBCIAZENIE PRACA STUDENTA

SREDNIA LICZBA
- GODZIN NA
FORMA AKTYWNOSCI
ZREALIZOWANIE
AKTYWNOSCI

Godziny kontaktowe z nauczycielem akademickim, w tym:
Godziny wynikajace z planu studiéw 15
Konsultacje przedmiotowe 1
Egzaminy i zaliczenia w sesji 0
Godziny bez udzialu nauczyciela akademickiego wynikajace z nakladu pracy studenta, w tym:
Przygotowanie sie do zajeé, w tym studiowanie zalecanej literatury 14
Opracowanie wynikéw 0
Przygotowanie raportu, projektu, prezentacji, dyskusji 20
SUMARYCZNA LICZBA GODZIN DLA PRZEDMIOTU WYNIKAJACA Z 50
CAIEGO NAKIADU PRACY STUDENTA
SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW ECTS DLA PRZEDMIOTU 2

9 SPOSOBY OCENY

OCENA FORMUJACA

F1 Kolokwium

F2 Projekt indywidualny

F3 Aktywnosé na zajeciach

OCENA AKTYWNOSCI BEZ UDZIAIU NAUCZYCIELA AKADEMICKIEGO

1 Projekt indywidualny

2 Test

KRYTERIA OCENY

EFEKT KSZTALCENIA 1 MIEJSCE OPIS WERYFIKACJI EK 1
WERYFIKACJI
Na student zna cze$¢ angielskiej terminologii
OCENE dotyczacej marki handlowej; ma wiedze | éwiczenia test pisemny
3 ogdlna dotyczaca omawianych zagadnieri,
popelnia liczne bledy merytoryczne
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Na student zna angielska terminologie
OCENE dotyczaca marki handlowej; ma pelna
4 wiedze ogélna dotyczaca omawianych
zagadnienn, popelia  drobne  bledy
dotyczace szczegolow omawianych
zagadnien
Na student  bezbtednie  zna  angielska
OCENE terminologie dotyczaca marki handlowej,
5 ma wiedze ogdlna i szczegélowa dotyczaca
omawianych zagadnien
EFEKT KSZTALCENIA 2 MIEJSCE OPIS WERYFIKACJI EK 2
WERYFIKACJI
Na student uzywa  jezyka  angielskiego .
.. . . . ocena za prezentacje
OCENE popemiajac liczne bledy gramatyczne | ¢wiczenia . . .
X . multimedialna, test pisemny
3 i leksykalne; 2z pomoca nauczyciela
potrafi wybra¢ i analizowaé¢ informacje
dotyczace omawianych zagadnien; potrafi
przygotowaé i przeprowadzi¢ poprawna
prezentacje
Na student poprawnie uzywa  jezyka
OCENE angielskiego popelniajac tylko drobne
4 btedy jezykowe;wlasciwie  selekcjonuje
i analizuje informacje dotyczace
omawianych zagadnieni; potrafi dobrze
zebraé¢ materialy, wlasciwie przygotowaé i
przeprowadzi¢ prezentacje
Na student wykazuje pelng poprawnosé
OCENE jezykowa; umie samodzielnie rozwijaé
) umiejetnosci badawcze., dobrze
przygotowaé i przeprowadzié¢ prezentacje
EFEKT KSZTALCENIA 3 MIEJSCE OPIS WERYFIKACJI EK 3
WERYFIKACJI
Na student poprawnie ocenia  zakres .
OCENE posiadanej wiedzy i umiejetnosci; rozumie | éwiczenia ocena za a.k tywnosc, ocena
3 potrzebe doksztalcania sie i nadrabiania za poprawlane testy
brakéw; potrafi pracowaé¢ samodzielnie i w
zespole, uczestniczy w zajeciach
Na student  prawidlowo  ocenia  zakres
OCENE posiadanej wiedzy i umiejetnosci; rozumie
4 potrzebe doksztalcania sie; bierze aktywny
udzial w zajeciach; bierze udzial w
organizacji wydarzein kulturalnych w
instytucie
Na student  prawidlowo  ocenia  zakres
OCENE posiadanej  wiedzy i  umiejetnosci;
5} regularnie podnosi swoja wiedze i
kompetencje jezykowe; bierze aktywny
udzial w zajeciach; potrafi wspélpracowaé
w grupie i organizowaé dziatania kulturalne
W instytucie
OCENA DO INDEKSU (OCENA PODSUMOWUJACA)
srednia wazona ocen formujacych
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WARUNKI ZALICZENIA PRZEDMIOTU

a uzyskanie co najmniej 60% poprawnych odpowiedzi podczas testu
b ocena za przygotowanie i przeprowadzenie prezentacji

c ocena za aktywnos$é podczas zajeé

10 MACIERZ REALIZACJI PRZEDMIOTU

EFEKTY
ODNIESIENIE DO .
KSZTALCENIA . TRESCI METODY
EFEKTOW CELE PRZEDMIOTU
DLA PROGRAMOWE DYDAKTYCZNE
KIERUNKOWYCH
PRZEDMIOTU
F_ W03, F_W04,
EK1 F W13, F W17, Cell CL C2, %?é’ C4, G5, M1, M4
F_ W20
F _U03, F_Uo07,
F U008, F_U12, C1, C2, C3, C4, Cs,
EK2 F UI3. F_UIT, Cel2, Cel3, Cel4 6, C7 M2, M3, M5
F _U21,F_U22
F K01, F_Ko02,
F K03, F K04, Cl1, C2, C3, C4, Cs,
EK3 F K05, F_ K06, Celd C6, C7 M>
F K10

11 WYKAZ LITERATURY

LITERATURA PODSTAWOWA:

[1] Bently L, Davis J, Ginsburg J C ed. — Trade Marks and Brands, Cambridge, 2010, CUP
[2] Mendenhall J — Character Trademarks, London, 1990, Chronicke Books

LITERATURA UZUPEINIAJACA:

[1] Diamond S. A. — Trademark Problems and How to Avoid them, London, 1974, Crain Communicatons

|2] Gospel H. S. — Markets, Firms and the Management of Labour in Mopdern Britain, Cambridge, 2004, CUP
[3] Isaak B — Brand Protection Matters, London, 2000, Sweet&Maxwell

[4] Lawrence C — Brands:Law, Practice and Precedents, London, 2008, Jordans

[5] de Silva Lopes T, Duguit P, ed. — Trademarks, Brands and Competitiveness, Abingdon, 2010, Routledge
[6] Michael A — A Practical Guide to Trade Mark Law, London, 2002, Sweet&Maxwell

12 INFORMACJE O NAUCZYCIELACH AKADEMICKICH
OSOBA ODPOWIEDZIALNA ZA KARTE

dr Elzbieta Stanisz (kontakt: staniszej@Qwp.pl)
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OsoBY PROWADZACE PRZEDMIOT

dr Elzbieta Stanisz (kontakt: staniszej@wp.pl)

13 ZATWIERDZENIE KARTY PRZEDMIOTU DO REALIZACJI

(miejscowos¢, data) (odpowiedzialny za przedmiot) (kierownik zaktadu) (dyrektor instytutu)

PRZYIJMUJE DO REALIZACJI (data i podpisy oséb prowadzacych przedmiot)
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