PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA
W NOWYM SACZU

KARTA PRZEDMIOTU

obowigzuje studentéw rozpoczynajgcych studia w roku akademickim 2012/2013
Instytut Ekonomiczny
Kierunek studiéw: Ekonomia Profil: Ogélnoakademicki
Forma studiéw: Niestacjonarne Kod kierunku: E
Stopien studiéw: |
Specjalnosci:  Finanse i rachunkowos¢ przedsiebiorstw
Ekonomika turystyki i rekreacji

Fundusze i projekty Unii Europejskiej
Administracja i finanse sektora publicznego

1 PRZEDMIOT

NAZWA PRZEDMIOTU Podstawy marketingu
KOD PRZEDMIOTU IE E AIN B112/13
KATEGORIA PRZEDMIOTU Przedmioty kierunkowe
LiczBA pUNKTOW ECTS 3

SEMESTRY 2

2 RoODZzZAJ ZAJEC, LICZBA GODZIN W PLANIE STUDIOW

SEMESTR WYKLAD CWICZENIA LABORATORIUM PROJEKT SEMINARIUM
2 9 9

3 CELE PRZEDMIOTU

Cel 1 zapoznanie studentéw z koncepcja marketingows przedsiebiorstwa
Cel 2 przekazanie wiedzy i umiejetnosci zdiagnozowania rynku docelowego (znajomosé teorii zachowari nabywcéw)

Cel 3 zapoznanie studentéw ze specyfiky instrumentéw marketingowych mozliwych do zastosowania w zarzadzaniu
przedsiebiorstwem
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4 WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOgCI I INNYCH
KOMPETENCJI

a podstawy mikroekonomii

b podstawy zarzadzania

c etyka gospodarcza

d podstawy prawa

5 EFEKTY KSZTAICENIA

EK1 Wiedza: Ma podstawowg wiedze na temat zachowai konsumentéw, producentéw, dostawcéw

EK2 Umiejetnosci: Jest przygotowany do zarzadzania marketingowego w przedsiebiorstwie. Potrafi zastosowaé
instrumenty marketingu-mix w dzialalnosci marketingowej przedsicbiorstwa

EK3 Umiejetnosci: Rozréznia i potrafi zdoby¢ zrédta informacji niezbedne do prowadzenia dzialalnosci marketingowej
w przedsiebiorstwie.

6 TRESCI PROGRAMOWE

WYKLAD

TEMATYKA ZAJEC

OPIS SZCZEGOLOWY BLOKOW TEMATYCZNYCH

W1 Pojecie i znaczenie marketingu

W2 Otoczenie marketingowe przedsiebiorstwa

W3 Nabywcy débr i ustug. Segmentacja rynku

W4 Proces planowania strategicznego biznesu. Strategie marketingowe
W5 | Instrumenty marketingu-mix

W6 | Badania marketingowe

RazeEM

Lp LICZBA GODZIN

O | W DO = =] =

CWICZENIA
TEMATYKA ZAJEC
Lp p . LiczBA GODZIN
OPIS SZCZEGOLOWY BLOKOW TEMATYCZNYCH
C1 Otoczenie marketingowe przedsiebiorstwa 1
C2 Badania marketingowe 2
C3 Polityka produktu 2
C4 Polityka ceny 1
Ch Polityka dystrybucji 1
C6 Polityka promocji 1
c7 Sprawdzenie wiedzy studenta 1
Razem 9
7 METODY DYDAKTYCZNE
M1 Burza mézgéw
M2 Dyskusja
Wygenerowano w programie @SOS Strona 2/5 licencja bezplatna dla PWSZ w Nowym Saczu

©M. Aleksander, I. Borczuch, S. Swigut



ST

©
) .
Nt Panistwowa Wyzsza Szkola Zawodowa w Nowym Saczu

M3 Praca w grupach
M4 Projekty

M5 Studium przypadku
M6 Wyktady

8 OBCIAZENIE PRACA STUDENTA

SREDNIA LICZBA
FORMA AKTYWNOSCI GODZIN NA

ZREALIZOWANIE

AKTYWNOSCI

Godziny kontaktowe z nauczycielem akademickim, w tym:
Godziny wynikajace z planu studiéw 18
Konsultacje przedmiotowe 3
Egzaminy i zaliczenia w sesji 2
Godziny bez udzialu nauczyciela akademickiego wynikajace z nakladu pracy studenta, w tym:
Przygotowanie sie do zajeé¢, w tym studiowanie zalecanej literatury 40
Opracowanie wynikéw 12
Przygotowanie raportu, projektu, prezentacji, dyskusji 0
SUMARYCZNA LICZBA GODZIN DLA PRZEDMIOTU WYNIKAJACA Z 75
CAIEGO NAKIADU PRACY STUDENTA
SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW ECTS DLA PRZEDMIOTU 3

9 SPOSOBY OCENY
OCENA FORMUJACA

F1 Projekt zespotowy

F2 Aktywnosé na zajeciach
OCENA PODSUMOWUJACA

P1 Egzamin pisemny
P2 Kolokwium

KRYTERIA OCENY

EFEKT KSZTALCENIA 1
Student rozréznia pojecia zwiazane z zachowaniami konsumentéw, producentéw,
dostawcow
Student definiuje pojecia zwigzane z zachowaniami konsumentéw, producentéw,
dostawcéw
Student doskonale definiuje podstawowe zagadnienia zwiazane z zachowaniami
konsumentow, producentéw, dostawcéw

EFEKT KSZTALCENIA 2

NA OCENE 3

NA OCENE 4

NA OCENE 5

NA OCENE 3 Student rozréznia pojecia zwigzane z instrumentami marketingu-mix
NA OCENE 4 Student definiuje pojecia zwiazane z instrumentami marketingu-mix

Student doskonale definiuje i aplikuje instrumenty marketingu-mix w dzialalnosci
NA OCENE 5 L

przedsiebiorstwa,

EFEKT KSZTALCENIA 3

Wygenerowano w programie @SOS Strona 3/5 licencja bezplatna dla PWSZ w Nowym Saczu
©M. Aleksander, I. Borczuch, S. Swigut



©
) .
N Panistwowa Wyzsza Szkola Zawodowa w Nowym Saczu

Student rozréznia Zrédila  informacji niezbedne do prowadzenia dzialalnosci

Na o
OCENE 3 przedsiebiorstwa
Student definiuje Zrédla informacji niezbedne do prowadzenia dzialalnosci
NA OCENE 4 ..
przedsiebiorstwa

Student doskonale definiuje i aplikuje Zrédia informacji niezbedne do prowadzenia
dzialalnosci przedsiebiorstwa

NA OCENE 5

10 MACIERZ REALIZACJI PRZEDMIOTU

EFEKTY
ODNIESIENIE DO .
KSZTALCENIA ) CELE TRESCI METODY
EFEKTOW SPOSOBY OCENY
DLA PRZEDMIOTU PROGRAMOWE DYDAKTYCZNE
KIERUNKOWYCH
PRZEDMIOTU
W1, W2, W3
E_Wo04, ’ ’ ’
EK1 E W06, Cell, Cel2, W4, W5, W, M1, M3, M5 F1, F2, P1, P2
E U E K07 Cel3 C1, C2, C3, C4,
- T = C5, C6, CT7
W1, W2, W3,
E_U01, E_U02, Cell, Cel2, W4, W5, W6, M1, M2, M3,
EK2 E_KO07, E_KO09 Cel3 C1, C2,C3, C4, M5, M6 Fl, F2, P1, P2
C5, C6, C7
E Uo7 W1, W2, W3,
EK3 E_W06, Cell, Cel2, W4, W5, W6, M1, M2, M4, F1. F2, P1, P2
E U® E K07 Cel3 C1, C2, C3, C4, M5, M6
- B Cb, Co6, CT7

11 WYKAZ LITERATURY

LITERATURA PODSTAWOWA:

[1] J. Altkorn — Podstawy marketingu, Krakow, 1997, IM

LITERATURA UZUPE}NIAJACA:

[1] Garbarski L., Rutkowski S., Wrzosek — Marketing. Punkt zwrotny nowoczesnej firmy, Warszawa, 2006,
PWE

12 INFORMACJE O NAUCZYCIELACH AKADEMICKICH

OSOBA ODPOWIEDZIALNA ZA KARTE

dr hab. Agata Niemczyk (kontakt: niemczya@uek.krakow.pl)

OsoBY PROWADZACE PRZEDMIOT

dr Agata Niemczyk (kontakt: niemczyaQuek.krakow.pl)
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13 ZATWIERDZENIE KARTY PRZEDMIOTU DO REALIZACJI

(miejscowosé, data) (odpowiedzialny za przedmiot) (kierownik zaktadu) (dyrektor instytutu)

PRZYIJMUJE DO REALIZACJI (data i podpisy oséb prowadzacych przedmiot)
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